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1.Wymagania wstepne
Podstawy marketingu

2. Program przedmiotu
Podstawowe problemy i obszary zastosawa

Marketingowe analizy strategiczne na rynkachdmynarodowych — czynniki polityczno-prawne, ekoname,
spoteczno—demograficzne i techniczno—ekologiczS{H. Wymiar kulturowo — polityczny na rynkach
globalnych. Kultura biznesowa i praktyki negocjanyj Otoczenie polityczne — protekcjonizm, bariemyfowe i
poza taryfowe. Midzynarodowe organizacje i regulacje handlowe i gdapcze. Ocena okazji rynkowych —
ocena potencjatu, prognozowanie dynamiki. Rynkirzidg i wschodgce. Rynki regionalne i organizacje
migdzynarodowe. Formutowanie globalnych strategii mangowych. Formy i etapy internacjonalizacji. E&dp
import, joint venture, inwestycje bezgednie. Logistyka i dzielenie ryzyka.

Mix marketingowy. Operacyjne zaydzanie marketingiem rgilzynarodowym. Adaptacja produktu do specyfiki
realiéw kraju docelowego, dostosowanie polityki@erj, dystrybucja i mix promocyjny. Ograniczenia
wewretrzne — budet, monitoring, reakcja na zaktdcenia. Feasibgitydy. Bariery wecia i wyjscia. Strategia i
plan marketingowy.

3. Metodyka zaje¢
Wyktad. Aktywizacja poprzez indywidualne i zespo®wadania praktyczne.

4.Cel dydaktyczny przedmiotu

Wiadomaci: Identyfikacja gldwnych obszardéw zastos@wBRoznanie podstawowej terminologii i gtbwnych
technik zargdzania marketingiem rgiizynarodowym. Poznanie zasadidaynarodowych regulacji handlu i
rynku walut. Poznanie specyficznych technik marigi mgdzynarodowego. Poznanie zasad gastvania na
rynkach zagranicznych.

Nabycie umiejtnosci sformutowania probmu zaradczego, zaprojektowania procedury formutowaniaatia
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