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1.Wymagania wstepne
- Mikroekonomia

2. Program przedmiotu

System informacji marketingowej.Geneza hadwrketingowych.Przedmiot i zakres bada
marketingowych.Podmioty(instytucje ) badaarketingowych w Polsce i zagrami©godlna procedura prowadzenia bada
marketingowyctZrodta danych w badaniach marketingowych.Ocena pitmyici danych wtérnych..Przedmiot i struktura bada
pierwotnych.Metody obserwacji.Struktura metod koikagji.Metody komunikacji standaryzowane ukryte.bl komunikacji
niestandaryzowane otwarte.Metody standaryzowanart#{kwestionariuszowe).Proces doboru prébki redeotdw.
Eksperyment badawczy. Metody analizy danych.Metblizy dynamiki zjawisk.Analiza wspotzateosci zjawisk.Wybrane
metody badaw zakresie gtéwnych obszaréw badaarketingowych.Badania produktu.Badania markialdstie potencjatu
rynkowego .Organizacja baglanarketingowych.

3. Metodyka zajeé
Wyktady maj charakter interaktywny.W téei wyktadu wyte g liczne przykiady .

4.Cel dydaktyczny przedmiotu

W ramach przedmiotu studenci powinni pazmaréwno podstawy teoretyczne jak i praktyczneasastania bada
marketingowych jako jednej z podstawowych funkegpdtczesnej firmy. Gldwnym , zamierzanym efektgat nauczenie
studentoéw organizacji i metodologii badaVazna dodatkow przekazywam umiegtnoscia jest komunikowanie giz firmami
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