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1.Wymagania wstępne 

Znajomość zagadnień z zakresu teorii organizacji i zarządzania, podstaw zarządzania strategicznego 
oraz specyfiki małego przedsiębiorstwa. 

2. Program przedmiotu 

Rola strategii w rozwoju przedsiębiorstwa, moŜliwości implementacji zarządzania strategicznego w 
małym przedsiębiorstwie.  Strategie inkrementalne i synoptyczne, jako modele tworzenia strategii małej 
firmy. Strategie konkurencji M.E. Portera i moŜliwość ich zastosowania w małej firmie. Strategie w 
układzie produkt/rynek wg H.I. Ansoffa. Specjalizacja i dywersyfikacja - dwie drogi rozwoju małego 
przedsiębiorstwa. Analiza strategiczna w małym przedsiębiorstwie - moŜliwości i ograniczenia analizy 
SWOT, metod portfelowych i analizy SPACE. Rodzaje zachowań strategicznych wg R.E. Milesa i C.C. 
Snowa. Przebieg procesu zarządzania strategicznego w warunkach funkcjonowania małej firmy.    

3. Metodyka zajęć 

Wykład z uzyciem technik audiowizualnych oraz dyskusja ze słuchaczami. 

4.Cel dydaktyczny przedmiotu 

 Zaznajomienie studentów z mozliwościami stosowania strategii oraz zarządzania strategicznego w 
małych przedsiębiorstwach. 
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