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1.Wymagania wstępne 

Zaliczony kurs podstaw marketingu 

2. Program przedmiotu 

1. Zarządzanie marketingowe a zarządzanie wartością. 
- finansowe czynniki wzrostu wartości 
- marketingowe czynniki wzrostu wartości 
 
2. Decyzje marketingowe w krótkim czasie 
- analiza efektywności działań sprzedaŜowych 
- analiza potencjałów wzrostu efektywności działań sprzedaŜowych 
- aktywa niematerialne w dziale sprzedaŜy 
 
2. Decyzje marketingowe w długim czasie. Wizerunek jako strategiczny zasób niematerialny. 
2.1. wizerunek produktów i wizerunek korporacyjny na rynku b2b 
2.1.1. Pomiar i analiza wizerunku na rynku b2b 
 

3. Metodyka zajęć 

wykład z elementami samodzielnego rozwiązywania problemów decyzyjnych  

4.Cel dydaktyczny przedmiotu 

 tworzenie kwalifikacji w zakresie rozwiązywania problemów decyzyjnych w zarządzaniu 
marketingowym oraz stosowania analiz słuŜących identyfikacji i rozwiązywaniu tych problemów 
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R Kłeczek, W Kowal,.J Woźniczka: Strategiczne zarządzanie marketingowe. PWE Warszawa 2000. 
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