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1.Wymagania wstepne
Statystyka, matematyka, ekonometria, metody prezentacji danych, raporty

2. Program przedmiotu

Metody statystyczno-ekonometryczne wykorzystywane do badania rynku. Dane statystyczne i ich rodzaje; pozyskiwanie danych
rynkowych - wykorzystanie metody reprezentacyjnej do doboru proby i ustalenia jej liczebnosci w badaniach rynku.

Skale pomiaru postaw nabywcoéw — budowa kwestionariusza i opracowywanie danych ankietowych.

Analiza zalezno$ci, regresji i pomiar tgcznego oddziatywania zmiennych. Modelowanie popytu konsumpcyjnego, w tym liniowe i

nieliniowe modele potrzeb.
Metody wielowymiarowej analizy danych w badaniu preferencji konsumentow i pozycjonowaniu produktow.

3. Metodyka zajeé

przekazywanie wiadomosci na wyktadzie

4.Cel dydaktyczny przedmiotu

wiadomosci: metody gromadzenia danych rynkowych oraz teoretyczne problemy ich modelowania.

umiejetnosci: formutowanie probleméw badawczych z zakresu badan rynkowych, budowa kwestionariusza i analiza danych ankietowych
z wykorzystaniem réznych metod statystyczno-ekonometrycznych.
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