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1.Wymagania wstępne 
Statystyka, matematyka, ekonometria, statystyczna analiza danych 

2. Program przedmiotu 
Szacowanie modeli regresji dla dyskretnej zmiennej objaśniającej – m. in. modele z wahaniami sezonowymi, obserwacjami 

migawkowymi Analiza regresji dla dyskretnej zmiennej objaśnianej – modele probitowe i logitowe. Wykorzystanie analizy wariancji do 

oceny umiejętności uczniów gimnazjów. Dyskryminacja i pomiar łącznego oddziaływania zmiennych – projekty studentów na bazie danych 

ankietowych.          

3. Metodyka zajęć 
aboratoria, projekty studentów na podstawie danych z publikacji statystycznych oraz pracy w terenie (badania ankietowe).         

4.Cel dydaktyczny przedmiotu 
 wiadomości: teoretyczne podstawy modelowania danych jakościowych 

umiejętności: wykorzystanie metod analizy danych jakościowych do opisu i analizy zjawisk rynkowych wykorzystanie programu Excel 

do modelowania danych jakościowych        

Wykaz literatury podstawowej     (do 4 pozycji) 
Analiza danych marketingowych, problemy, metody, przykłady, red. A.Stanimir, Wrocław AE 2006 

Blalock H. Statystyka dla socjologów. Warszawa PWN 1977      

Steczkowski J., Zeliaś A., Statystyczne metody analizy cech jakościowych, Warszawa PWE 1981      

Steczkowski J., Zeliaś A., Analiza wariancyjna i kowariancyjna w badaniach ekonomicznych, PWN       

 

Wykaz literatury uzupełniającej     (do 4 pozycji) 
Pociecha J., Metody statystyczne w badaniach marketingowych, Warszawa PWN,1996      

Steczkowski J., Metoda reprezentacyjna w badaniach zjawisk ekonomiczno-społecznych, Wyd. Nauk. PWN, Warszawa-Kraków 1995     

Walesiak M., Metody analizy danych marketingowych, Warszawa PWN, 1996          


