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1.Wymagania wstepne

Znajomos¢ technik i technologii internetowych

2. Program przedmiotu

Charakterystyka wybranych spotecznosci internetowych.

Serwisy i-spotecznosciowe — analiza funkcjonalna wybranych serwisow.

Analizy struktury i interakcji w serwisach spoteczno$ciowych

Przeglad narzedzi do kreowania i zarzadzania spoteczno$ciami internetowymi — praca w sieci Internet (blok 4 godz.)

Konwergencja mediow komunikacji internetowe;.

Rozwdj mediow spotecznych — marketing mediéw spotecznych — analiza skutecznosci nowych form przekazu marketingowego
Whprowadzenie do Web 2.0 — demonstracja przyktadow narzg¢dzi spotecznosciowych.

Semantyczny Internet.

Uzyteczno$¢ ekonomiczna spotecznos$ci internetowych — analiza przypadku.

Cztowiek w sieci (blogi, podcasty).

Kultura i rozrywka w Internecie — przeglad aplikacji e-rozrywki w Internecie.

Internet obywatelski — studium przypadku na przyktadzie wybranych portali i blogdéw, np. pluru.pl).

E-edukacja i telepraca w spoteczenstwie informacyjnym — internetowe platformy wspotpracy.

E-ustugi w spoleczenstwie informacvinvm — prezentacia zakresu e-ushue. stosowane aolikacie on-line.

3. Metodyka zajeé
Zajecia prowadzone z wykorzystaniem technik audiowizualnych oraz sieci Internet, praca z narzedziami Web 2.0 — wiki, blog, czytniki

RSS, mashup, liczne studia przypadkoéw — analizy funkcjonalnosci wybranych serwiséw spolecznos$ciowych.
Zaliczenie przedmiotu na podstawie 2 projektow realizowanych w zespotach 2-osobowych

4.Cel dydaktyczny przedmiotu

Wiadomosci: przekazanie podstawowej wiedzy z zakresu spoleczenstwa informacyjnego
Umiejetnosci: korzystanie z narzedzi do kreowania i zarzadzania spoleczno$ciami internetowymi.

Wykaz literatury podstawowej (do 4 pozycji)

1. Mazurek G., Blogi i wirtualne spotecznosci - wykorzystanie w marketingu, Wolters Kluwer, Krakow 2008.

2. Wright J., Blogowanie w biznesie, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2007.

3. Dumova T, Fiordo R., Handbook of Research on Social Interaction Technologies and Collaboration Software, (Vol. I-11), Information
Science Reference, Hershey 2010

4. Sokotowski M., Media i spoteczenstwo : nowe strategie komunikacyjne, Wydawnictwo Adam Marszalek, Warszawa 2008

Wykaz literatury uzupeiniajqcej (do 4 pozycji)
1. Arendt L., Wykluczenie cyfrowe w sektorze matych i $rednich przedsigbiorstw, IPiSS, Warszawa 2009.

2. Luterek M., E-government : systemy informacji publicznej, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2010.
3. Dabrowska A., Jano$-Kresto M., Wodkowski A., E-ustugi a spoteczenstwo informacyjne, Difin, Warszawa 2009.
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