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1.Wymagania wstępne 
Zaliczone przedmioty: Podstawy zarządzania, Metody i techniki zarządzania 

2. Program przedmiotu 
Pojęcie strategii marketingowej 

Strategie produktowo- rynkowe I.Ansoffa 

Strategie wobec konkurentów rynkowych 

- bezopośrednia walka rynkowa w oparciu o model Portera 

- ograniczanie konkurencji (alaianse strategiczne , farnchising) 

- unikanie konkurencji ( zagospodarowywanie niszy rynkowych) 

- ignorowanie konkurencji 

Strategie marketringowe w róznych fazach cyklu życiarynku i produktu  

 

3. Metodyka zajęć 
wykład 

4.Cel dydaktyczny przedmiotu 
 rozumienie problemów i uwarunkowań strategii marketingowych w sektorze MSP 
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