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1.Wymagania wstepne
Zaliczone przedmioty: Podstawy zarzadzania, Metody i techniki zarzadzania

2. Program przedmiotu

Pojecie strategii marketingowe;j

Strategie produktowo- rynkowe I.Ansoffa

Strategie wobec konkurentéw rynkowych

- bezoposrednia walka rynkowa w oparciu o model Portera

- ograniczanie konkurencji (alaianse strategiczne , farnchising)

- unikanie konkurencji ( zagospodarowywanie niszy rynkowych)

- ignorowanie konkurencji

Strategie marketringowe w roznych fazach cyklu zyciarynku i produktu

3. Metodyka zajeé
wyktad

4.Cel dydaktyczny przedmiotu

rozumienie problemow i uwarunkowan strategii marketingowych w sektorze MSP

Wykaz literatury podstawowej (do 4 pozycji)

Z. Pierscionek: Strategie rozwoju firmy, PWN Warszawa 1996

Henryk Mruk (red) Strategie Marketingowe, Wyd. Akademii Ekonomicznej w Poznaniu 2002
Andrzej Pomykalski, Nowoczesne Strategie Marketingowe, Infor 2003

Wykaz literatury uzupeiniajqcej (do 4 pozycji)
red. R. Krupski: Zarzadzanie strategiczne, koncepcje metody, Wyd. AE Wroctaw, Wroctaw 2001
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