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1.Wymagania wstępne 
Podstawy marketingu, statystyka, ekonometria 

2. Program przedmiotu 
Podstawowe problemy i obszary zastosowań. Metody doboru próby i określanie  liczebności próby. Skale pomiarowe podstawowe oraz 

przeznaczone do badania postaw. Przekształcanie skal pomiarowych. Konstrukcja instrumentu pomiarowego.  Kwestionariusz, wywiad, 

ankieta  - formułowanie pytań. Wybrane metody statystycznej i ekonometrycznej analizy danych marketingowych (klasyfikacja, 

porządkowanie, mierniki statystyczne), w podziale  na metody możliwe do zastosowania na skalach silnych i słabych. Zagadnienia 

kodowania dnych. Segmentacja rynku, pozycjonowanie, mapy percepcji. Wnioskowanie, raport z badania 

3. Metodyka zajęć 
Na wykładzie pzekazywanie informacji z wykorzystaniem technik multimedialnych. Ćwiczenia: aktywizacja poprzez indywidualne i 

grupowe zadania praktyczne. Laboratoria - ćwiczenia komputerowe oparte na wykorzystaniu wiedzy nabytej na wykładach i ćwiczeniach 

4.Cel dydaktyczny przedmiotu 
 wiadomości: identyfikacja głównych obszarów zastosowań, poznanie podstawowej terminologii, głównych technik badań 

marketingowych,  poznanie technik ekonometrycznego modelowania danych, poznanie zasad wnioskowania na podstawie uzyskanych 

wyników modelowania. 

Umiejętności: nabycie umiejętności formułowania problemu badawczego, zaprojektowania procedury badania, identyfikacji źródeł 

danych,  wyboru i zastosowania metod modelowania w zależności od zastosowania skali pomiarowej, poznanie zWpisz tekst 
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