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1.Wymagania wstępne 
Znajomość podstaw marketingu. 

2. Program przedmiotu 
Reklama jako instrument Communication Mix. Definicje i typologie reklamy. Zadania reklamy.  Psychologia komunikatu reklamowego - 

reklama jako przekaz perswazyjny - podstawowe zasady przekazu reklamowego. Procesy poznawcze - uwaga, spostrzeganie i pamięć a 

reklama. Wpływ emocji na postrzeganie i skuteczność reklamy- środki oddziaływania, mechanizmy psychologiczne. Zmiana postaw 

konsumenckich poprzez oddziaływanie reklamy. Typologia bohaterów spotów reklamowych. Obraz kobiety w reklamie. Dziecko w 

reklamie. Reklama podprogowa. Wybrane zagadnienia segmentacji rynku. Charakterystyka wybranych środków przekazu reklamowego 

(prasa, TV, radio, reklama zewnętrzna). Psychologia wizualnej i fonetycznej części przekazu reklamowego.    

3. Metodyka zajęć 
Wykład z wykorzystaniem środków audiowizualnych - prezentacja wiedzy teoretycznej; demonstracja przykładów reklamy prasowej i w 

czasopismach, reklamy telewizyjnej, odwołanie się do przykładów  reklamy radiowej i outdoor w celu omówienia psychologicznych reguł i 

mechanizmów wykorzystanych podczas tworzenia danego przekazu reklamowego.       

4.Cel dydaktyczny przedmiotu 
 Wiadomości: przekazanie wiadomości na temat psychologicznych mechanizmów i reguł rządzących procesami poznawczymi i 

emocjonalnymi, zaangażowanymi w proces percepcji przekazu reklamowego; przekazanie wiadomości na temat psychologicznych 

uwarunkowań skuteczności oddziaływania poszczególnych środków przekazu reklamowego. 

Umiejętności: kształtowanie i rozwijanie umiejętności oceny oddziaływania reklamy w oparciu o mechanizmy oddziaływania 

psychologicznego.     
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