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1.Wymagania wstepne
Makroekonomia, Statystyka,

2. Program przedmiotu

Podstawy filozofii marketingowej firmy.Anatomia otoczenia rynkowego firmy.Istota marketingu.Tzw.filozofie dziatania firmy na
rynku..Podstawy tworzenia strategii marketingowej.Modyfikacje procesu formulowania strategii.Marketing a ogdlna strategia
firmy.Marketingowa analiza strategicznaPostepowanie konsumentow.Segmentacja i wybor rynkdw strategicznych.Oznaczanie pozycji
produktu na rynku.Analiza portfolio produktu.Analiza cyklu zycia produktu.System informacji marketingowej. Instrumenty realizacji
strategii.Produkt. Atrybuty produktu.Program asortymentowy firmy.Procedura ksztaltowania nowych produktéwilnstrumenty
strategii:Dystrybucja-istota i funkcje kanatow marketingowych.Glowne typy kanatéw marketingowych.Przestanki wyboru kanatow
marketingowych.Instrumenty strategii:Komunikacja marketingowa.Proces komunikacji marketingowej.Sprzedaz
osobista.Reklama.Promocja uzupetiajgca.Public relations.Instrumenty strategii:Ceny.Czynniki wyboru strategii cen. Typowe strategie cen.

3. Metodyka zajeé
Wyktad w formie interaktywnej. Wykorzystanie case studies

4.Cel dydaktyczny przedmiotu

Zapoznanie studentéw z podstawami filozofii marketingowej oraz z zasadniczymi metodami i technikami wykorzystywanymi w
marketingu

Wykaz literatury podstawowej (do 4 pozycji)

Prymon M.:Menedzerskie i spoteczne aspekty wspotczesnego marketingu.Ekspert. Wroctaw 1999
Michalski E.:Marketing .Podrecznik akademicki. PWE Warszawa 2003

Mruk H(red. ):Planowanie i zarzadzanie marketingowe,Forum Poznan 2008
Kotler.Ph.:Marketing, Dom Wydawniczy Rebis,Poznan 2005

Wykaz literatury uzupeiniajqcej (do 4 pozycji)
Domanski T.Kowalski P.Marketing dla menedzeréw.PWN Warszawa 2000
Przybytowski,K.,Hartley S.W.Kerin R,Rudelius W.:Marketing. Dom Wydawniczy ABC Warszawa 1998
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