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1.Wymagania wstępne 
Znajomość ogólnych zasad obsługi komputera 

2. Program przedmiotu 
apoznanie z możliwością zastosowania komputera do omawiania i opracowywania wybranych zagadnień z badań rynkowych i 

marketingowych, w szczególności analizy pozycji produktu, usługi, przedsiębiorstwa na tle konkurencji – również z wykorzystaniem metod 

klasyfikacji i porządkowania liniowego (w tym zastosowanie diagramu Czekanowskiego), tworzenia map percepcji, możliwości 

wykorzystania ich w procesie pozycjonowania produktów, określania segmentów rynku oraz szukania nisz rynkowych, współczynnik 

koncentracji Lorenza.  

3. Metodyka zajęć 
Ćwiczenia z zastosowaniem technik aktywizujących studentów(forma warsztatowa), studia przypadków.  Zastosowanie technik 

audiowizualnych (prezentacje multimedialne).  

4.Cel dydaktyczny przedmiotu 
 Przypomnienie teoretycznych podstaw z zakresu badań marketingowych, przedstawienie możliwości zastosowanie komputera i metod 

klasyfikacyjnych oraz porządkowania do zagadnień związanych z badaniami marketingowymi 
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1. Mynarski S. "Praktyczne metody analizy danych rynkowych i marketingowych", Zakamycze 2000  
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