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1.Wymagania wstepne
Znajomos$¢ ogdlnych zasad obstugi komputera

2. Program przedmiotu

apoznanie z mozliwo$cia zastosowania komputera do omawiania i opracowywania wybranych zagadnien z badan rynkowych i
marketingowych, w szczegdlnosci analizy pozycji produktu, ustugi, przedsi¢biorstwa na tle konkurencji — réwniez z wykorzystaniem metod
klasyfikacji i porzadkowania liniowego (w tym zastosowanie diagramu Czekanowskiego), tworzenia map percepcji, mozliwosci
wykorzystania ich w procesie pozycjonowania produktow, okreslania segmentéw rynku oraz szukania nisz rynkowych, wspotczynnik
koncentracji Lorenza.

3. Metodyka zajeé
Cwiczenia z zastosowaniem technik aktywizujacych studentow(forma warsztatowa), studia przypadkéw. Zastosowanie technik
audiowizualnych (prezentacje multimedialne).

4.Cel dydaktyczny przedmiotu

Przypomnienie teoretycznych podstaw z zakresu badan marketingowych, przedstawienie mozliwo$ci zastosowanie komputera i metod
klasyfikacyjnych oraz porzadkowania do zagadnien zwigzanych z badaniami marketingowymi

Wykaz literatury podstawowej  (do 4 pozycji)

1. Mynarski S. "Praktyczne metody analizy danych rynkowych i marketingowych", Zakamycze 2000
2. Kaczmarczyk S., "Badania marketingowe. Metody i techniki", PWE 1999

3. Gatnar E., Walesiak M., "Metody statystycznej analizy wielowymiarowej w badaniach marketingo
4. Pociecha J., "Metody statystyczne w badaniach marketingowych", PWN 1996

Wykaz literatury uzupeiniajqcej (do 4 pozycji)
1. Hague P. "Badania marketingowe : planowanie, metodologia i ocena wynikow", Gliwice 2006
2. Badania marketingowe : podstawowe metody i obszary zastosowan, red. Krystyna Mazurek-Lopacinska, AE
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