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1.Wymagania wstepne
Zaliczony kurs podstaw marketingut

2. Program przedmiotu

1. Zarzadzanie marketingowe a zarzadzanie wartos$cia.
- finansowe czynniki wzrostu wartosci
- marketingowe czynniki wzrostu wartosci

2. Decyzje marketingowe w krotkim czasie

- analiza efektywno$ci dziatan sprzedazowych

- analiza potencjalow wzrsotu efektywnosci dzialan sprzedazowych
- aktywa niematerialne w dziale srzedazy

2. Decyzje marketingowe w dlugim czasie. Wizerunek jako strategiczny zasob niematerialny.
2.1. wizerunek produktow i wizerunek korporacyjny na rynku b2b
2.1.1. Pomiar i analiza wizerunku na rynku b2b

2.2 wizerunek nroduktow i wizerunek korporacvinv na rvnku b2c.

3. Metodyka zajeé

wyklad z elementami samodzielnego rozwiazywania probleméw decyzyjnych

4.Cel dydaktyczny przedmiotu

tworzenie kwalifikacji w zakresie rozwiazywania probleméw decyzyjnych w zarzadzaniu marketingowym oraz stosowania analiz
stuzacych identyfikacji i rozwiazywaniu tych problemow
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