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1. Cele przedmiotu

Samod_zielne przygotowanie pod opiekg promotora pracy o charakterze projektowym, analizy studium

C1 przypadku, lub w uzasadnionych przypadkach o charakterze przeglgdowym, systematyzujgcym okreslony
wycinek wiedzy
) Przygotowanie do samodzielnego rozwigzywania problemu typowego, z elementami analizy ocen i

ewentualnych propozycji rozwigzan

2. Efekty ksztatcenia (EK)
Wiedza (W)

EK-W1

Ma pogfebionqg wiedze z zakresu studiowanego kierunku

EK-W2  Zna podstawowe narzedzia prowadzenia badar

Umiejetnosci (U)

Potrafi identyfikowac problemy badawcze

EK-U1

Ek-y2  Potrafi dobierac i wiasciwe wykorzystac Zrodta literaturowe do bedgcego przedmiotem pracy - problemu
Ek.y3  Potrafi dobierac wlasciwe narzedzia badawcze

EK-U4 Potrafi trafnie diagnozowac problem

EK-Us  Postuguje sie wiedzq nabytq w trakcie studiéw

EK-U6 Potrafi obserwowac i analizowac zjawiska ekonomiczne

EK-U7 Potrafi dostrzegac prawidfowosci wystepujgce w obrebie badanego problemu

EK-US Potrafi analizowac, oceniac i wyciggac wnioski

Ek-uo R e e e e D R

terminologii

Kompetencje personalne i spoteczne (K)

Potrafi poszerzac swojq wiedze poprzez samodzielne poszukiwania w istniejgcych opracowaniach

EK-K1 naukowych
EK-K2  Potrafi samodzielnie rozwigzac typowe problemy teoretyczne lub praktyczne
EK-K3  Potrafi poprawnie postugiwac sie jezykiem polskim




3. Problematyka seminarium:

1.

10.

Zarzqgdzanie przedsiebiorstwami (planowanie, organizowanie, kontrola, procesy)

Zarzqgdzanie strategiczne przedsiebiorstwami (analizy strategiczne, identyfikowanie i ksztattowanie
strategii, wdrazanie strategii, strategie wybranych firm globalnych lub niszowych, analizy strategiczne
spotek gietdowych). Analizy eksperckie wybranych branz i rynkéw

Zarzgdzanie rozwojem matych przedsiebiorstw i korporacji.

Strategie marketingowe. Strategie firm logistycznych. Strategie marketingowe firm logistycznych

Modele biznesowe (sposoby budowania wartosci dla klienta i firmy w réznych modelach biznesowych,
modele biznesowe w réznych branzach, modele biznesowe w firmach typu start-up)

Start up, outsourcing, franczyza, offshoring, sieci, firmy innowacyjne (zarzqdzanie, ksztaftowanie,
wdrazanie)

Wojna o klienta - strategie biznesu a strategie prowadzenia dziatan wojennych

Leadership a dynamika rozwoju przedsiebiorstwa

Zarzgdzanie organizacjami biznesowymi z perspektywy nauk o zarzgdzaniu; prace o charakterze naukowo-
badawczym eksplorujgce obszary potencjalnej pracy naukowej (doktorskiej)

4. Metody i narzedzia prezentacji wynikow:

1.

2.

Prezentacja celow pracy dyplomowej

Prezentacja koncepcji pracy dyplomowej z zastosowaniem informatycznych programow, systemdow oraz
technik audiowizualnych

5. Sposdb weryfikacji efektow ksztatcenia:

1.

2
3
4.
5

Ocena prezentowanych celow pracy dyplomowej

Ocena stosowanych metod wykorzystanych w badaniach

Ocena tematyki pracy na forum grupy seminaryjnej

Ocena koricowa pracy dyplomowej przez promotora

6. Dodatkowe informacje:

Seminarium dla studentow zainteresowanych praktyczngq i teoretycznq stronq biznesu i zarzgdzania, wtasnym
rozwojem, kreatywnych, ambitnych, myslgcych analitycznie.

Mozliwosc¢ wsparcia inicjatyw studentdw, chcgcych zorganizowac dodatkowe zajecia z praktykami biznesu,
wspotpracowac z biznesem, oraz doprecyzowywac swoje kroki w rozwoju zawodowym.

/Podpis prowadzacego/




