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1. Cele przedmiotu

Samod_zielne przygotowanie pod opiekq promotora pracy o charakterze systematyzujgcym i
projektowym, badawczym lub aplikacyjnym

Przygotowanie do samodzielnego rozwiqzywania problemu praktycznego (aplikacyjnego) bqdz do

C2 . . . :
samodzielnego rozwigzania problemu ogdlnego

2. Efekty ksztatcenia (EK)
Wiedza (W)

EK-W1  Ma poszerzonq wiedze z zakresu studiowanego kierunku

EK-W2  Zna podstawy metodologii prowadzenia badar w obszarze danego kierunku

Umiejetnosci (U)

EK-U1 Potrafi identyfikowac problemy badawcze

Potrafi dobierac i wtasciwe wykorzystac Zrédta literaturowe do bedgcego przedmiotem pracy problemu,
literatura powinna by¢ pozbawiona istotnych brakow, z dominujgcym udziatem opracowar naukowych,
w tym dziedzin korespondujgcych z tematem pracy; potrafi jednoczesnie oceni¢ wiarygodnos¢ zrodet
informacji wykorzystywanych w pracy

EK-U2

EK-U3 Potrafi dobierac wtasciwe narzedzia badawcze, takze projektowac warsztat badawczy

EK-U4 Potrafi trafnie diagnozowac problem

EK-Us  Posfuguje sie wiedzq nabytq w trakcie studiéw

EK-U6 Potrafi obserwowad i analizowac zjawiska ekonomiczne

EK-U7 Potrafi dostrzegac prawidfowosci wystepujgce w obrebie badanego problemu

EK-US Potrafi projektowac rozwigzania lub modyfikacje istniejgcych rozwigzan

EK-U9 Potrafi analizowad, oceniac i wyciggac wnioski

Potrafi redagowac spdjnq i logiczng wypowiedz z wykorzystaniem poprawnej i profesjonalnej

EK-U10 ; .
terminologii

Kompetencje personalne i spoteczne (K)

Potrafi poszerzac swojq wiedze poprzez samodzielne poszukiwania w istniejgcych opracowaniach

EK-K1 naukowych

EK-K2  Potrafi samodzielnie rozwiqzac problem teoretyczny lub praktyczny




1.
2.

11
12
13
14
15
16
17

10.

3. Problematyka seminarium:

Analiza zakresu konkurencji na wybranym rynku branzowym

Zastosowanie wybranych metod analizy strategicznej dla potrzeb budowy strategii firmy

Analiza taricucha wartosci w wybranej branzy

Badanie poziomu satysfakcji klientow w wybranej dziedzinie

Przestanki tworzenia strategii marketingowej dla wybranej organizacji ( handlowej, przemystowej lub typu
non-profit).

Tworzenie strategii komunikacji dla wybranej firmy

Analiza niekonwencjonalnych metod promocji w wybranej branzy

Marketingowe ksztaftowanie atrybutéw produktu w wybranej branzy

Ocena strategii wejs¢ na rynki zagraniczne w wybranej branzy

Uwarunkowania kulturowe marketingu miedzynarodowego na wybranych rynkach

Zarzqdzanie narzedziami Public relations w matej firmie

Zarzgdzanie relacjami z klientami w sieciach handlowych

Zarzqdzanie procesami ksztattowania nowych produktow w firmie

Marketingowe strategie w zarzqdzaniu firmami ustug informatycznych

Badania marketingowe wspierane narzedziami cyfrowymi

Strategie rozwoju gmin (w swietle badan)

Zarzqdzanie wartosciq dla klienta w matej firmie ustugowej

4. Metody i narzedzia prezentacji wynikow:
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2
3
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5

Prezentacja celow i hipotez pracy magisterskiej

Prezentacja koncepcji pracy magisterskiej z zastosowaniem informatycznych programow, systemdow oraz
technik audiowizualnych

Dyskusje w ramach grupy seminaryjnej zwiqgzane z problematykq seminarium

. Sposdéb weryfikacji efektow ksztatcenia:

1.
2.

Ocena celéw i hipotez/tez pracy magisterskiej

Ocena stosowanych metod wykorzystanych w badaniach




3. Ocena tematyki pracy magisterskiej na forum grupy seminaryjnej

4. Ocena koricowa pracy magisterskiej przez promotora

6. Dodatkowe informacje:

Podane tematy majg charakter ogdiny . Ostateczne tematy zostang uzgodnione z promotorem




