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1.Wymagania wstepne

2. Program przedmiotu

Na zagciach omawanedula nastpujace tematy:
-wprowadzenie -czym jest marketing, promocjekiama,
-promocja-mix - reklama, sprzedasobista, promocja uzupetniaf, propaganda marketingowa,
-zasada AIDA,
-czynniki warunkujce zachowania nabywcéw w procesie zakupu produktéw,
-formy i srodki reklamy,
-wady i zalety poszczeg6inych mediow,
-kryteria wyborusrodkéw reklamy,
-agencje reklamowe —rodzaje, zasady wspotpracy,
-rodzaje reklamy,
-klasyfikacja nadawcow reklamy,
-kampania reklamowe -jak gtworzy¢,
-targi jako narzdzie promocyjne - cele uczestnictwa w targach gtigtwyboru imprezy targowej, koszty.

3. Metodyka zajeé

Zajecia prowadzoneasw formie wyktadu

4.Cel dydaktyczny przedmiotu

Wiedza: podstawowe zasady i wtyczne projektowaaiapanii reklamowych. Rekalma jakosnik wartasci organizacji.
Umiejetnosci: projektowanie i realziacja kampani reklamowykteacja reklamy, analiza i ocena reklamy.
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