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1.Wymagania wstepne

2. Program przedmiotu

Podstawowe definicje, strategie i modele e-biznpkiformy technologiczne e-biznesu, segmenty edsia: e-marketing, e-public
relations, e-lobbing, e-handel, e-bankdiya@-finanse, e-ubezpieczenia, e-ustugi, e-produkgjeperacja, e-logistyka, e-SCM), e-rynek
pracy, telepraca, e-spotecZnibiznesowe, tendencje rozwojowe e-biznesu.

3. Metodyka zajeé

studia literaturowe, studium przypadku, prezentanjétimedialne

4.Cel dydaktyczny przedmiotu

Wiadomdci: przekazanie aktualnej wiedzy w zakresie meggmonym przedmiotu wyktadu.
Umiejetnodci: praktyczne wykorzystanie poznanych metod, ¢daizi technik stosowanych w e-biznesie.

Wykaz literatury podstawowej (do 4 pozycji)

Matachowski A.Srodowisko wirtualnego klienta, AE Wroctaw 2005

Olszak C. (red.) Systemy e-commerce. Technologeretowe w biznesie, AE Katowice 2004
Afuah A. Tucci Ch.L. Biznes internetowy-strategieadele. Oficyna Ekonomiczna Krakéw 2003
Kierzkowska P. E-biznes, relacja z klientem, wyelibh Gliwice 2007

Wykaz literatury uzupetniajqgcej (do 4 pozycji)
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