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Międzynarodowa Konferencja Plakatowa

 „Marketing i Zarządzanie” 2012

pod Honorowym Patronatem prof. zw. dr hab. Anieli Styś

Organizator: Katedra Podstaw Marketingu Uniwersytetu Ekonomicznego we Wrocławiu
Konferencja odbędzie się w dniu 1.06.2012r, w godz. 14.00 – 18.00   w sali „W 3”  

w Dolnośląskim Centrum Informacji Naukowej i Ekonomicznej
  Uniwersytetu Ekonomicznego we Wrocławiu
PROGRAM OBRAD KONFERENCJI

14.00 – 14.30 Otwarcie Konferencji , wystąpienia

14.30 –15.00  Wygłoszenie referatów i dyskusja

1. dr Marcin Haberla (UE we Wrocławiu): Od uniwersytetu średniowiecznego do Uniwersytetu Trzeciej Generacji 
2.   mgr Anna Leniart  (Opera Wrocławska): Wrocławski fenomen,

czyli superwidowiska Opery Wrocławskiej
15.00 – 15.15 Przerwa kawowa

15.15 – 16.00 Debata panelowa  i prezentacja plakatów (tłumaczenie  w. j.polskim):  

1. Vita IUkhymenko: Strategic management on innovative development of railway engineering (National Transport University, Kyiv, Ukraine)
2. Yuliya Shypitsyna: Integrity as a fundamental business value ( National Transport University, Kyiv, Ukraine)

3. Vira Melnychuk: The construction of flexographic companies goods customer value developing mechanism (National Technical University of Ukraine, Kyiv Polytechnic University, Kyiv, Ukraine)

4. Julia Miliutina: Marketing innovation as a crucial element of tourist services (Kyiv National University of Trade and Economics, Kyiv, Ukraine)

5. Liudmila Shulgina: The formation of a collaborative marketing system in the tourist industry by developing tourist centres (National Technical University of Ukraine, Kyiv Polytechnic University, Kyiv, Ukraine)

6. Tatiana Suslowa: Current meaning of concepts: price functions and marketing pricing policy, strategy and tactics of enterprise (Kyiv National University of Trade and Economics, Kyiv, Ukraine)

7. Sofia Topakas: The effect of institutional contradictions on the institutionalization process of economic regulation: A discursive institutionalism approach  (Aston University, Birmingham, UK)
16.00 – 16. 15 Przerwa kawowa

16.15 -  17.30 Prezentacja plakatów i dyskusja

 BLOK I . SPOŁECZEŃSTWO I GOSPODARKA

1. mgr Marta Mazur ( UE we Wrocławiu): Słyszana ekonomia społeczna
2. dr Barbara Mróz-Gorgoń (UE we Wrocławiu): Franczyza odpowiedzialna społecznie
3. mgr Mateusz Rak (WSB we Wrocławiu): Fundacje korporacyjne narzędziem Społecznej Odpowiedzialności Biznesu

4. dr hab. prof. UE , Barbara Iwankiewicz-Rak: 1% - Siła czy agresja marketingu?
5. dr Magdalena Daszkiewicz, Dr Sylwia Wrona (UE we Wrocławiu): Specjalności marketingowe w oczach studentów – ocena dokonanych wyborów
6. dr Magdalena Daszkiewicz, Dr Sylwia Wrona (UE we Wrocławiu): Profil absolwenta specjalności marketingowych – oczekiwania studentów
7. dr Joanna Nogieć (WSB we Wrocławiu): Zaangażowanie studentów w działalność społeczną
BLOK II. NOWE KIERUNKI ADAPTACJI MARKETINGU

1. dr Aleksandra Kuźmińska-Haberla (UE we Wrocławiu): Branding Narodowy
2. mgr Marika Szymańska (UE we Wrocławiu): Manipulowanie emocjami a efektywność kampanii społecznych 
3. mgr Anna Brdulak (UE we Wrocławiu): Dobre praktyki w turystyce
4. dr Anetta Pukas (UE we Wrocławiu): Czy budowanie relacji z klientem tworzy przewagę konkurencyjną przedsiębiorstwa ?
5. mgr Maria Knecht-Tarczewska (UE we Wrocławiu):  Zarządzanie eventami w centrum handlowym

6. mgr Katarzyna Drecka(UE we Wrocławiu):  Wpływ marketów somatycznych (emocjonalnych) na wybór marki produktu

7. mgr Agnieszka Rak(UE we Wrocławiu):  Social media okiem menedżerów
8. mgr Mehmet Omurlu (Red Dragon Media) : E-commerce w oczach klientów
BLOK III. INNOWACJE W ZARZĄDZANIU

1. dr hab. prof. UE, Ryszard Kłeczek (UE we Wrocławiu): Eksperymentujmy !

2. mgr Katarzyna Kawaliło (UE we Wrocławiu):  Innowacje w turystyce
3. student  Marek Prokopowicz (UE we Wrocławiu):  Grywalizacja

4. mgr Agnieszka Berska (UE we Wrocławiu): Specyfika wdrożenia koncepcji zarządzania wiedzą w przedsiębiorstwach usługowych 
5. dr hab. Mirosława Pluta – Olearnik (UE we Wrocławiu),  mgr Anna Krajewska - Smardz (AWF we Wrocławiu): Marka absolwenta jako źródło przewagi konkurencyjnej uczelni 

6. mgr Ewa Rak (UE we Wrocławiu):  Gromadzenie wiedzy zawartej w pracach dyplomowych w polskich ośrodkach akademickich
7. dr Marcin Haberla (UE we Wrocławiu): Rozwój przedsiębiorczości akademickiej
8. dr Agnieszka Dejnaka ( WSB we Wrocławiu): Kody QR – narzędzie komunikacji marketingowej
9. mgr Igor Perechuda (UE we Wrocławiu): Ocena przekazów wizualnych za pomocą badania eyetrackingowego

17.30 – 18.00 Ogłoszenie wyniku konkursu na kreatywny plakat. 

              Podsumowanie i zakończenie konferencji



