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ZARZADZANIE MARKA

Profil Absolwenta

BRAND MANAGER

— odpowiedzialny za powodzenie rynkowe i ochrone kapitatu marki
korporacyjnej/ produktowej/ osobiste;j
Absolwenci sg przygotowani do:

® pracy w charakterze Brand Managera
w przedsiebiorstwach produkcyjnych, handlowych i ustugowych

® objecia srednich i wyzszych funkcji zarzadczych
w jednostkach prywatnych i organizacjach publicznych

e prowadzenia wilasnej dziatalnosci gospodarczej i kreowania marki
osobistej z wykorzystaniem zdobytej wiedzy i nabytych umiejetnosci
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Najwazniejsze efekty ksztatcenia

WIEDZA

® nowoczesna wiedza na temat procedur, metod, technik i narzedzi
wykorzystywanych do tworzenia spojnego portfela marek
produktowych i budowy silnej marki korporacyjnej,

a takze kreowania marki osobistej (personal branding)

® wiedza o mechanizmach zachowan odbiorcéw marki
i ich wptywie na podejmowane przez Brand Managera decyzje

dotyczace rynkowego cyklu zycia marki
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Najwazniejsze efekty ksztatcenia

UMIEJETNOSCI

® umiejetnosc efektywnego zarzagdzania marka

(produktowa, korporacyjna, osobistg) oraz catym portfelem marek

® umiejetnosc¢ podejmowania decyzji
o charakterze strategicznym, taktycznym i operacyjnym
w obszarze kreowania oferty przedsiebiorstwa i budowy kapitatu marki,

z wykorzystaniem nowoczesnych metod, technik i narzedzi

® umiejetnosc taczenia i koordynowania dziatan

z innymi jednostkami wewnatrz organizacji i poza nig
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Najwazniejsze efekty ksztatcenia

KOMPETENCIJE

® umiejetnosc uczenia sie i rozwijania kompetencji — otwartosc i gotowos¢
do sledzenia nowych trendow, zdolnos¢ adaptacji do zmieniajacych sie

warunkow dziatania, wysoka elastycznos¢ zawodowa

® kreatywnosc i przedsiebiorczos¢ — wykorzystywanie tworczych metod

rozwigzywania pojawiajacych sie problemoéw decyzyjnych

® komunikatywnosc¢ i praca w zespole — umiejetnosc pracy w zespole
oraz sprawnego komunikowania sie, nawigzywania kontaktéw

i budowania relacji z przedstawicielami réznych srodowisk biznesowych
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Przedmioty specjalizacyjne

® Zarzadzanie produktem

® Marketing produktow luksusowych

® Strategie brandingowe — budowa i pomiar kapitatu marki

® E-branding

® Marka korporacyjna

® Personal branding (kreowanie marki osobistej) i komunikacja w biznesie

® Trening kreatywnosci i myslenia projektowego (Design Thinking)
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Praca po studiach

BRAND MANAGER

— srednie i wyzsze funkcje zarzgdcze w organizacji

Miejsce Stanowisko

® Korporacje krajowe ®
i miedzynarodowe

® Agencje doradcze
i konsultingowe

® Organizacje publiczne
i przedsiebiorstwa prywatne ®
(w tym wtasna dziatalnosc)

Assistant Brand Manager
Junior Brand Manager

Senior Brand Manager
Category (Brand) Manager
CMO (Chief Marketing Officer)
CEO (Chief Executive Officer)
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Opiekun specjalnosci

dr Sylwia Wrona

e-mail: sylwia.wrona@ue.wroc.pl

Instytut Marketingu

Katedra Podstaw Marketingu

ul. Komandorska 118/120, bud. O, pok. 208
53-345 Wroctaw

tel. 71 36 80 226 (sekretariat)
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Zapraszamy

Uniwersytet Ekonomiczny
we Wroctawiu

ul. Komandorska 118/120
53-345 Wroctaw

tel.: 71 368 01 00
fax: 71 367 27 78
e-mail: kontakt@ue.wroc.pl
www.ue.wroc.pl/wydzial ne

Studia na WNE to szansa na lepszg prace i wyzsze zarobki!



http://www.ue.wroc.pl/
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