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KOMUNIKACJA MARKETINGOWA

Profil absolwenta

MARKETING COMMUNICATIONS MANAGER
MENEDZER D.S. KOMUNIKACJI MARKETINGOWE!

e opracowanie i wdrazanie innowacyjnych strategii komunikacji
marketingowej

e koordynowanie dziatan komunikacyjnych przedsiebiorstw i instytucji
e przygotowanie kreatywnych kampanii komunikacyjnych
e prowadzenie badan rynkowych na potrzeby komunikacji marketingowe;j

e badanie efektéw komunikacji marketingowej
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KOMUNIKACJA MARKETINGOWA

Najwazniejsze efekty ksztatcenia

WIEDZA

® nowoczesna wiedza na temat komunikacji marketingowej, koncepcji,
uwarunkowan i efektéw jej stosowania

® znajomosc specyfiki i zastosowan narzedzi komunikacji marketingowej -
m.in. reklamy, public relations, sprzedazy osobistej i promocji sprzedazy

® specjalistyczna i praktyczna wiedza o przebiegu procesow sktadajacych
sie na zarzadzanie komunikacja marketingowa: planowania,
organizowania i wdrazania dziatan komunikacyjnych oraz kontrolowania
ich efektow

® znajomos$S¢ rynku mediow oraz zasad wspotpracy z mediami
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Najwazniejsze efekty ksztatcenia

UMIEJETNOSCI

® umiejetnosc¢ efektywnego zarzadzania komunikacjg marketingowa
® umiejetnosc¢ tworzenia kreatywnych przekazow komunikacyjnych

® umiejetnos¢ prowadzenie badan i analiz na potrzeby komunikacji
marketingowej

® umiejetnos¢ planowania i wdrazania dziatan organizacji w zakresie
reklamy, public relations, sprzedazy, promocji sprzedazy i innych
narzedzi komunikacji marketingowe;j

® umiejetnos¢ oceniania trafnosci réznych rozwigzan kreatywnych i
mediowych oraz prowadzenia pomiaru efektow komunikacji
marketingowej
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Najwazniejsze efekty ksztatcenia

KOMPETENCIE

® kreatywnosc i innowacyjnos¢: poszukiwanie tworczych, nowatorskich
rozwigzan w zakresie zarzadzania komunikacjg marketingowa

® ukierunkowanie na ciggty rozwoj i doskonalenie wtasnych umiejetnosci
przydatnych w zarzgdzaniu komunikacjg marketingowg

® otwartos¢ i gotowos¢ do Sledzenia nowych trendéw i zjawisk w
obszarze komunikacji marketingowej

® komunikatywnos¢ i wspotdziatanie w zespole w celu skutecznej
realizacji zadan w zakresie komunikacji marketingowej organizacji

Studia stacjonarne | stopnia WYDZIALt NAUK EKONOMICZNYCH



KOMUNIKACJA MARKETINGOWA

Przedmioty specjalizacyjne

Zarzadzanie reklama

Merchandising

Public relations

Komunikacja marketingowa w Internecie i w mediach spotecznosciowych
Strategia kreatywna w reklamie

Profesjonalna sprzedaz

Promocja sprzedazy
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Praca po studiach
® na stanowiskach specjalistow i menedzerow w dziatach marketingu,
komunikacji marketingowej, public relations itp.

® w specjalistycznych firmach ustugowych, takich jak agencje reklamowe,
domy mediowe, agencje kreatywne, agencje PR, firmy badawcze, firmy
konsultingowe itp.

o w sferze szeroko rozumiane;j komunikacji marketingowej
W organizacjach gospodarczych, samorzgdowych, spotecznych, itp.

Przyktadowe stanowiska:

menedzer ds. komunikacji marketingowej / Marketing Communications Manager
menedzer ds. strategii i komunikacji

specjalista ds. komunikacji marketingowe;j

dyrektor kreatywny

Media Planner

Communications Planner
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Opiekun specjalnosci

dr Dorota Bednarska-Olejniczak

e-mail: dorota.olejniczak@ue.wroc.pl

Instytut Marketingu

Katedra Zarzadzania Marketingowego

ul. Komandorska 118/120, bud. O, pok. 208
53-345 Wroctaw

tel. 71 36 80 226 (sekretariat)
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