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KOMUNIKACJA MARKETINGOWA

Profil absolwenta

MARKETING COMMUNICATIONS MANAGER
MENEDŻER D.S. KOMUNIKACJI MARKETINGOWEJ

• opracowanie i wdrażanie innowacyjnych strategii komunikacji 
marketingowej

• koordynowanie działań komunikacyjnych przedsiębiorstw i instytucji

• przygotowanie kreatywnych kampanii komunikacyjnych

• prowadzenie badań rynkowych na potrzeby komunikacji marketingowej

• badanie efektów komunikacji marketingowej
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Najważniejsze efekty kształcenia

WIEDZA

 nowoczesna wiedza na temat komunikacji marketingowej, koncepcji,
uwarunkowań i efektów jej stosowania

 znajomość specyfiki i zastosowań narzędzi komunikacji marketingowej -
m.in. reklamy, public relations, sprzedaży osobistej i promocji sprzedaży

 specjalistyczna i praktyczna wiedza o przebiegu procesów składających
się na zarządzanie komunikacją marketingową: planowania,
organizowania i wdrażania działań komunikacyjnych oraz kontrolowania
ich efektów

 znajomość rynku mediów oraz zasad współpracy z mediami
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Najważniejsze efekty kształcenia

UMIEJĘTNOŚCI

 umiejętność efektywnego zarządzania komunikacją marketingową

 umiejętność tworzenia kreatywnych przekazów komunikacyjnych

 umiejętność prowadzenie badań i analiz na potrzeby komunikacji
marketingowej

 umiejętność planowania i wdrażania działań organizacji w zakresie
reklamy, public relations, sprzedaży, promocji sprzedaży i innych
narzędzi komunikacji marketingowej

 umiejętność oceniania trafności różnych rozwiązań kreatywnych i
mediowych oraz prowadzenia pomiaru efektów komunikacji
marketingowej
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Najważniejsze efekty kształcenia

KOMPETENCJE

 kreatywność i innowacyjność: poszukiwanie twórczych, nowatorskich
rozwiązań w zakresie zarządzania komunikacją marketingową

 ukierunkowanie na ciągły rozwój i doskonalenie własnych umiejętności
przydatnych w zarządzaniu komunikacją marketingową

 otwartość i gotowość do śledzenia nowych trendów i zjawisk w
obszarze komunikacji marketingowej

 komunikatywność i współdziałanie w zespole w celu skutecznej
realizacji zadań w zakresie komunikacji marketingowej organizacji
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Przedmioty specjalizacyjne

 Zarządzanie reklamą
 Merchandising
 Public relations
 Komunikacja marketingowa w Internecie i w mediach społecznościowych
 Strategia kreatywna w reklamie
 Profesjonalna sprzedaż
 Promocja sprzedaży
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Praca po studiach
 na stanowiskach specjalistów i menedżerów w działach marketingu,

komunikacji marketingowej, public relations itp.
 w specjalistycznych firmach usługowych, takich jak agencje reklamowe,

domy mediowe, agencje kreatywne, agencje PR, firmy badawcze, firmy
konsultingowe itp.

 w sferze szeroko rozumianej komunikacji marketingowej
w organizacjach gospodarczych, samorządowych, społecznych, itp.
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Przykładowe stanowiska:
● menedżer ds. komunikacji marketingowej / Marketing Communications Manager
● menedżer ds. strategii i komunikacji
● specjalista ds. komunikacji marketingowej
● dyrektor kreatywny
● Media Planner
● Communications Planner
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Opiekun specjalności 

dr Dorota Bednarska-Olejniczak

e-mail: dorota.olejniczak@ue.wroc.pl
Instytut Marketingu
Katedra Zarządzania Marketingowego
ul. Komandorska 118/120, bud. O, pok. 208
53-345 Wrocław
tel. 71 36 80 226 (sekretariat)
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