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RECENZJA

pracy doktorskiej Pana magistra Jana Muraka pt. : ,,Lokalizacyjny model rynku dziennikow
I jego empiryczna weryfikacja” napisanej pod kierunkiem dr hab. Pawta Kusmierczyka.
1. Uwagi wstepne

Formalng podstawg recenzji jest pismo NE-D.4000.26.2015 prof. dr hab. Czestawa
Zajaca, Dziekana Wydzialu Nauk Ekonomicznych Uniwersytetu Ekonomicznego we Wro-
ctawiu z dnia 3 pazdziernika 2016 r.

Przedstawiona do recenzji rozprawa doktorska, liczaca 231 stron w swej cze$ci mery-
torycznej, obejmuje: wstep, cztery rozdziaty oraz podsumowanie. Jej czg$¢ uzupehniajaca sta-
nowi bibliografia obejmujaca 331 pozycji (zwartych i artykutow), w tym tylko 16 pozycji
polskojezycznych. Catos¢ rozprawy doktorskiej miesci si¢ na 245 stronach.

2. Ocena znaczenia i trafnosci wyboru problemu naukowego

Zgodnie z wymaganiami ustawowymi, stawianymi rozprawom doktorskim, powinny
one ,,stanowi¢ oryginalne rozwigzanie problemu naukowego (...) oraz wykazywac ogolna
wiedze teoretyczng kandydata w danej dyscyplinie naukowej™".

Przedmiotem opiniowanej pracy jest sformutowanie lokalizacyjnego modelu rynku
dziennikéw oraz jego empiryczna weryfikacja. Podmiotem dociekan Autora byt rynek spo-
teczno-gospodarczych dziennikéw ogolnopolskich.

Powszechnie znane sg cele mediow, wsrod ktorych wskazuje sig, ze prasa powinna
przede wszystkim przedstawia¢ rézne punkty widzenia i opinie. JesteSmy jednak $wiadkami
nieustannych przemian w zakresie tresci dostarczanych przez pras¢. Wystepuja one z powodu
istnienia silnej rywalizacji na rynkach, przemian technologicznych, ktore spowodowaty po-
wstanie nowych mediéw (internetowych), wzrostu wyksztatcenia czytelnikow i wzrostu spo-
tecznych oczekiwan w stosunku do prasy, a takze wzrostu krytycznych postaw wobec wladzy
politycznej. Dlatego rosnie liczba badan i publikacji, ktorych Autorzy usitujg wyjasni¢ ob-

serwowane zjawiska oraz proponuja coraz to nowe koncepcje i metodyki umozliwiajace ba-

L art 13.1. Ustawy z dnia 14 marca 2003 r. o stopniach naukowych i tytule naukowym oraz o stopniach i tytule
w zakresie sztuki, Dz. U. nr 65, poz. 595, z p6zn. zm.
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danie rynkéw medidéw w roznych aspektach. Jednak stosunkowo niewiele tych badan prezen-
tuje podejscie umozliwiajagce opracowanie matematycznych modeli tego rodzaju rynkéw i
doglebng analizg ich funkcjonowania wraz opracowywaniem prognoz.

Biorac pod uwagg powyzsze, wybor tematu rozprawy doktorskiej przez magistra Jana
Muraka uzna¢ nalezy za wlasciwy i jednoznacznie podkresli¢ jego aktualno$¢ i waznosé. Ze
wzgledu na wieloaspektowo$¢ rozpoznawanych kwestii, praca ta dostarcza bowiem wielu
cennych informacji dotyczacych kluczowych rozstrzygnie¢ na temat mozliwosci wykorzysta-
nia modeli lokalizacyjnych do opisu i przewidywania zachowania uczestnikéw rynku pol-
skich dziennikéw. Tym samym wnosi wktad do rozwoju ekonomiki mediéw oraz mikroeko-

nomii i ekonometrii.

3. Cele i hipotezy oraz ocena struktury pracy
Problem badawczy, cel gtéwny rozprawy, cele czastkowe 1 hipotez¢ badawcza Dokto-
rant zaprezentowal we wstepie. Autor jako cel glowny rozprawy przyjat ,,zbadanie mozliwo-
$ci zastosowania modeli lokalizacyjnych do opisu i przewidywania zachowania uczestnikow
rynku dziennikow” (s. 4). Tak postawiony problem badawczy uwazam za bardzo trafny, nie-
mniej rowniez za ambitny ze wzgledu na zlozono$¢ i rozlegly zakres koniecznych dociekan.
W dysertacji sformutowano hipoteza glowna, ktora glosi, ze ,,zachowanie oferentow
byto w okresie od lutego 2014 do stycznia 2015 r. zgodne z predykcjami ptynacymi ze skon-
struowanego modelu lokalizacyjnego rynku spoteczno-gospodarczych dziennikow ogolnopol-
skich” (s. 4). Zostata ona sformutowana poprawnie i odnosi si¢ do celu gtdwnego rozprawy.
Szes$¢ pytan badawczych (s. 4-6) jednoznacznie wytycza zakres rozprawy oraz ma stu-
zy¢ weryfikacji hipotezy gtéwnej. Dotycza one nastepujacych problemow:
Jakie byly wlasciwosci rynku spoleczno-gospodarczych dziennikow ogolnopolskich?
Jakie byty podstawowe cechy, ktore, z perspektywy nabywcow, roznicowaty dzienniki?
Jaki byt udzial poszczegolnych tematyk publikacji w spoteczno-gospodarczych dziennikach
ogolnopolskich?
Jak silny byt wplhyw tematycznego zroznicowania tresci dziennikow na decyzje nabywcow?
Czy zastosowanie metod i narzedzi typowych dla mikroekonomii moze pomoc w rozwigzaniu
problemow tradycyjnie rozpatrywanych w ramach nauk o komunikacji?
Czy mozna bylo zastosowac eksploracyjng analize tekstu do scharakteryzowania dziennikow?
Wszystkie sformutowane przez Autora pytania badawcze nie sg trywialne, a udziele-

nie na nie odpowiedzi wymaga zastosowania okreslonych procedur badawczych, ktére po-
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zwalajg na zweryfikowanie albo sfalsyfikowanie hipotezy glownej oraz realizacje postawio-
nego celu dysertacji. Ponadto pytania znaczgco uszczegdtawiajg zakres rozprawy.

Na tej podstawie zostaly okreslone przez Doktoranta formalny uktad i merytoryczna
struktura tresci rozprawy. Rozdziaty: pierwszy i drugi sg oparte przede wszystkim na literatu-
rze naukowej. Maja zatem glownie charakter teoretyczny. W rozdziale trzecim skonstruowa-
no model rynku spoteczno-gospodarczych dziennikoéw ogolnopolskich. W rozdziale czwar-
tym dokonano jego empirycznej weryfikacji. Taka konstrukcja pracy jest przejrzysta, a opi-
sywane w poszczegolnych rozdziatach zagadnienia sg utozone w logicznej kolejnosci.

4. Ocena ogolna i uwagi do poszczegolnych rozdzialow

Autor swoje rozwazania rozpoczyna od przedstawienia teoretycznych aspektow kon-
kurencji na rynku dziennikow. Sg one zawarte w rozdziale pierwszym zatytulowanym ,,Kon-
kurencja na rynku dziennikow”, ktory zostat podzielony na trzy podrozdziaty. W pierwszym z
nich opisano cztery podstawowe instrumenty konkurencji: cene, produkt, promocj¢ i dystry-
bucje — zgodnie z koncepcja 4P. Przedstawiono wiasciwos$ci kazdego instrumentu i wplyw
zastosowania danego instrumentu na dobrobyt spoteczny. Warto w tym miejscu wskazaé, ze
instrumentarium konkurencji podlega glebokiej ewolucji 1 pojawia si¢ w tej dziedzinie szereg
nowych koncepcji, np. 4C oraz inne. Pozwala to wyr6znié szereg interesujacych, nie przed-
stawionych w pracy instrumentow, np. w grupie zaliczanej do konkurencji obstugg i ustuga-
mi: zakres i jako$¢ ushug przed-, okoto- i posprzedaznych, zapewnienie dostepnosci czesci
zamiennych, zapewnienie tatwego dostepu do produktu na rynku, zapewnienie dogodnego
czasu i/lub miejsca nabycia produktu, réznicowanie sposobu dystrybucji, itd. W drugim pod-
rozdziale, na podstawie analizy literatury, scharakteryzowano media i zdefiniowano rynek
medialny. Przedstawiono takze podziat rynku medialnego, co pozwolitlo na wyodrebnienie
rynku dziennikdw oraz scharakteryzowanie jego wlasciwosci. W trzecim podrozdziale Autor
rozwaza sposoby réznicowania dziennikéw oraz wypowiedzi prasowych. Szczegoélnie istotne
z punktu widzenia dalszych rozwazan sg mozliwosci dyferencjacji wypowiedzi prasowych.
Jako kryteria r6znicowania Autor bierze pod uwage: rodzaj dostarczanej uzytecznosci, jakos¢,
prezentowang ideologie, poruszang tematyke, punkt skupienia, styl, jezyk, zasieg oddzialy-
wania i wplyw na samopoczucie odbiorcéw. Wszakze najwazniejszy (wedlug Autora) podziat
pozwala wyrdzni¢ tzw. twarde i migkkie wypowiedzi prasowe. Doktorant wyraznie wskazat,
ze stosowane w tym przypadku kryteria podziatu nie sg jednoznaczne. Jednak ten podziat jest
bardzo praktyczny, ,,gdyz zazwyczaj taczy w sobie kilka kryteriow 1 pozwala wyrdzni¢ tylko

dwa typy wypowiedzi prasowych, zamiast kilku czy nawet kilkunastu” (s. 73). Wedlug Auto-

A 3



ra na stosownos¢ takiego podej$cia wskazujg wyniki badan nawigzujgcych do réznych zja-
wisk dotyczacych twardych 1 migkkich wypowiedzi prasowych przedstawione w tym podroz-
dziale. Opisywany podzial wypowiedzi zostal nastepnie zastosowany podczas modelowania
umiejscowienia dziennikow jako gtowny wyrdznik ich dyferencjacji. Z takim wyborem moz-
na polemizowa¢, gdyz do$¢ tatwo jest wskaza¢ inne uzywane w literaturze wymiary zrozni-
cowania przestrzeni cech dziennikéw, takie jak np. stopien trywializacji i stopien wizualiza-
Cj i2, czy tez poziom koncentracji na zyciu publicznym 1 zyciu prywatnym3.

Zaprezentowany w pierwszym rozdziale materiat dowodzi duzej wiedzy Autora na
temat funkcjonowania rynku mediow, w tym rynku dziennikéw oraz Jego erudycji. Catos¢
rozdziatu oceniam bardzo pozytywnie.

Drugi rozdziat rozprawy zatytutowany ,,Modele lokalizacyjne jako przykiad zastoso-
wania modelowania matematycznego do opisu systemu ekonomicznego” poswigcony zostat
matematycznemu modelowaniu rynkow heterogenicznych. W pierwszym podrozdziale przed-
stawiono krotka historie rozwoju zastosowania matematyki w ekonomii oraz dos¢ obszernie
zrelacjonowano dyskusj¢ toczacg si¢ wokot korzysci i wad z tym zwigzanych. Autor przyta-
cza bardzo liczne argumenty zwolennikow i przeciwnikéw ,,matematyzacji” ekonomii. Naj-
wazniejsze wnioski dotyczace etapéw tworzenia matematycznego modelu ekonomicznego
zostaly przez niego wykorzystane w rozdziale trzecim podczas modelowania rynku spotecz-
no-gospodarczych dziennikéw ogdlnopolskich. W drugim podrozdziale opisano model kon-
kurenta reprezentatywnego oraz podstawowy model lokalizacyjny dla rynkoéw heterogenicz-
nych zaproponowany przez Hotellinga. Autor przedstawil takze wspotczesng interpretacje i
stabo$ci tego modelu. W trzecim podrozdziale ukazano r6zne modyfikacje tego modelu, ktore
wigzaly si¢ przede wszystkim ze zmianami zalozen dotyczacych charakteru konkurencji (Ber-
tranda, Cournota). Modele z konkurencjg Bertranda roznig si¢ takze co do kosztow transportu,
cen, wymiaréw zroznicowania produktu, momentéw wejscia oferentdéw na rynek oraz liczby
oferentdéw. Opisano réwniez modele z nieliniowymi przestrzeniami charakterystyki produktu
oraz modele z niepeing informacja. Autor konkluduje, ze réznice w zatozeniach doprowadzity
do uzyskania w poszczegolnych modelach sprzecznych ze sobg predykeji co do zachowania
oferentow. Dlatego w czwartym podrozdziale przedstawiono nieliczne proby empirycznej
weryfikacji modeli lokalizacyjnych w oparciu o dane rzeczywiste i badania eksperymentalne.

Autor zauwazyt, ze predykcje otrzymane w wyniku empirycznych badan modeli lokalizacyj-

2 Djupsund G., Carlson T., Trivial Stories and Fancy Pictures? Tabloidization Tendencies in Finnish and Swe-
dish Regional and National Newspapers 1982-1997, Nordicom Review 1998, 19-1, s. 101-113
® Tabloid Tales, red. Sparks C., Oxford 2000, s. 12
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nych nie pozwalajg na jednoznaczne wyciagnigcie wnioskow, co do ich poprawnosci. Jest to
sygnat zwiastujacy trudnosci zwigzane z budowg takiego modelu dla rynku dziennikéw.

Tresci zawarte w tym rozdziale stanowig punkt wyjscia do identyfikacji zatozen oraz
opracowania witasnego modelu lokalizacyjnego rynku dziennikéw ogolnopolskich dokona-
nych w rozdziale czwartym. Dlatego cato$¢ rozdzialu oceniam bardzo wysoko.

W rozdziale trzecim pt. ,,Modelowe ujecie rynku spoteczno-gospodarczych dziennikow
ogolnopolskich” Autor skonstruowat model rynku spoteczno-gospodarczych dziennikow
ogodlnopolskich. Punktem wyjscia byty podstawowe wihasciwosci tego rynku, ktore przedsta-
wiono w pierwszym podrozdziale. Pod uwage wzigto liczbe oferentoéw i ich wzajemne relacje.
Stwierdzono, ze rynek ten miat strukture oligopolu oferenta. Nastepnie wybrano glowny wy-
miar zro6znicowania dziennikoéw, tzn. liczbe twardych 1 migkkich wypowiedzi prasowych w
dzienniku, co jest zgodne z argumentami przedstawionymi w rozdziale pierwszym na temat
dyferencjacji tych wypowiedzi. W dalszej kolejnosci umiejscowiono w tym wymiarze rze-
czywiste produkty oferowane na analizowanym rynku. Autor zastosowat do tego celu kompu-
terowg analize tekstu, ktéra pozwolila na obiektywna oceng umiejscowienia poszczegolnych
oferentow w przestrzeni charakterystyki produktu. Zaprezentowane w tym zakresie podejscie
jest jednym z atutow metodologicznych recenzowanej rozprawy. Stanowi takze oryginalne
osiggniecie Autora. W tym miejscu warto zauwazy¢, ze do oceny stalo$ci uszeregowania
dziennikéw pod wzgledem udziatu hard-news (s. 160-162) istniata mozliwo$¢ zastosowania
prostszej procedury z wykorzystaniem wspotczynnika zgodnosci (konkordancji) W Kendalla
oraz testu chi-kwadrat.

W drugim podrozdziale, po dokonaniu wnikliwej analizy Autor przyjat zalozenia doty-
czace modelu rynku spoteczno-gospodarczych dziennikow ogolnopolskich. Na poczatek wy-
brano do dalszej analizy dwa typy rozktadu preferencji konsumentéw wzgledem przestrzeni
charakterystyki produktu — rozktad jednostajny oraz logitowo-normalny. Nalezy w tym miej-
scu nadmieni¢, ze Doktorant swiadomie wybiera metodologiczne podejScie polegajace na
L»wywnioskowaniu danych” (s. 171) o charakterze rozktadu preferencji na podstawie oceny
rzeczywistych decyzji konsumpcyjnych i rozmieszczenia oferentdéw w wymiarze zréznicowa-
nia produktu. Odrzuca natomiast mozliwos¢ przeprowadzenia badan sondazowych w celu
okreslenia preferencji jako metode ,.kosztochtonng” i mniej wiarygodng. Takie podejScie jest
poprawne, gdyz dysponujemy wiarygodnymi danymi na temat sprzedazy dziennikoéw. Jednak
uwazam, ze wspolczesne technologie informacyjne, ktére pozwalaja na prowadzenie badan

ankietowych przez sie¢ Internet, bardzo ograniczyly ich koszty i obecnie nie stanowig one
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gléwnego problemu dla badacza. Zasadniczym problemem okazuje si¢ niech¢¢ potencjalnych
respondentéw do udziatu w takich badaniach, co moze rzutowa¢ na wiarygodno$¢ wynikow.
O wiele istotniejszym zalozeniem w odniesieniu do preferencji nabywcow byto przyjecie, ze
jedyng cechg (poza ceng) rdznicujacg dzienniki (przejawiajgcg si¢ w decyzjach zakupowych
nabywcow) jest udzial twardych wypowiedzi. Niestety nie przedstawiono badan i ich wyni-
kow, ktore potwierdzajg takie jednowymiarowe zroznicowanie rzeczywistych preferencji na-
bywcoéw polskich dziennikow. Kolejnym problemem w tym podrozdziale, z ktorym przyszto
si¢ zmierzy¢ Autorowi byto okreslenie charakteru zaleznosci pomig¢dzy catkowitymi kosztami
na rynku spoteczno-gospodarczych ogélnopolskich dziennikow a liczbg twardych i migkkich
wypowiedzi. Na podstawie logicznego wywodu Autor przyjal, ze taka zalezno$¢ istnieje i CO
wiecej, mozna przyjac, ze liczba takich wypowiedzi stanowi ,,jedyny” czynnik wyjas$niajacy
poziom tych kosztow (S. 183). Caty wywdd nie zawiera odniesien do zrodet literaturowych i
w wielu miejscach tekst ma dos$¢ spekulatywny charakter, co wskazuje na istnienie luki ba-
dawczej w tym zakresie. Moze to stanowi¢ powdd do podjecia waznych i interesujacych ba-
dan na tym polu. W ostatnim podrozdziale, na podstawie przyjetych zatozen zbudowano mo-
del matematyczny rynku spoteczno-gospodarczych dziennikow ogdlnopolskich. Okazalo sig,
ze jego ztozono$¢ jest bardzo duza, co nie pozwolito na analityczne przesledzenie gry rynko-
wej 1 znalezienie punktow rownowagi. Dlatego przedstawiono jedynie koncepcje rozwigzania
tej gry. Autor postanowit jednak znalez¢ to rozwigzanie za pomocg symulacji komputero-
wych. Warto podkresli¢, ze Autor jest §wiadomy ograniczen, jakie wigzg si¢ z takim podej-
sciem metodologicznym, co uznaj¢ za atut pracy.

W rozdziale czwartym zatytulowanym ,,Symulacje oraz empiryczna weryfikacja modelu
rynku spoleczno-gospodarczych dziennikow ogolnopolskich” Autor wykorzystal opracowany
poprzednio model do poréwnania wynikajacych z niego predykcji z rzeczywistym zachowa-
niem oferentdw na rynku spoteczno-gospodarczych dziennikéw ogdlnopolskich. W pierw-
szym podrozdziale krétko przyblizono metode symulacji komputerowych oraz sformutowano
algorytm ich przeprowadzenia (rys. 28). Poniewaz nie znaleziono programu komputerowego,
ktory spetnial wszystkie natozone wymagania, nalezato taki program stworzy¢. Opracowanie
wlasnego narzedzia do symulacji rynku dziennikéw nalezy uzna¢ za kolejny atut pracy. Ze
wzgledu na istnienie nieskonczonej liczby mozliwych strategii rynkowych graczy (bo zmien-
ne endogeniczne w modelu majg charakter ciggly) nalezato okresli¢ przedziaty i skok warto-

$ci zmiennych oraz pozostatych parametrow, w szczegolnosci dotyczacych kosztow przedsie-
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biorstwa i kosztow transportu. Dokonany wybor zbiorow warto$ci zmiennych oraz parame-
trow modelu wykorzystanych do symulacji komputerowej zostat szeroko uzasadniony, a tak-
ze opieral si¢ na probnych symulacjach, w ktorych ,,starano si¢ otrzymac¢ podobne do rzeczy-
wistych ceny i udziaty hard-news” (s. 202). Uznaje¢ go zatem za prawidtowy. Nast¢pnie
przedstawiono wyniki symulacji komputerowych dla modeli z jednostajnie cigglym rozkta-
dem preferencji nabywcoéw oraz 144 modeli z rozktadem logitowo-normalnym. Pozwolito to
wskaza¢ na pewne prawidlowo$ci dotyczace m.in. zalezno$ci pomiedzy uzyteczno$cig kon-
sumentow oraz kosztami tworzenia wypowiedzi prasowych i kosztami transportu a udziatem
twardych wypowiedzi w dziennikach (s. 203-204). Ukazano takze wptyw parametrow rozkita-
du preferowanego udzialu twardych wypowiedzi na ceny dziennikow, ich udziaty w rynku
oraz na zyski (s. 205-210). W drugim podrozdziale dokonano weryfikacji wynikow symulacji
komputerowych na podstawie rzeczywistego zachowania oferentoéw. Zastosowano dwa po-
dejscia. Najpierw skonfrontowano rzeczywiste udziaty oferentow w rynku, ceny dziennikow
oraz ich umiejscowienia w przestrzeni charakterystyki produktu z udziatami, cenami i lokali-
zacjami otrzymanymi w symulacjach z najbardziej prawdopodobnymi zbiorami warto$ci pa-
rametrow. Stwierdzono, ze w modelu nie udato si¢ otrzyma¢ wynikow podobnych do rzeczy-
wistych, niezaleznie od sposobu doboru warto$ci zmiennych decyzyjnych (albo wybieranych
algorytmicznie ze zbioru, albo jako danych pochodzacych z rynku ogoélnopolskich dzienni-
kow spoteczno-gospodarczych, s. 218-222). Wedtug Autora przyczyng mogt by¢ bledny do-
bor parametréw modelu, co wydaje si¢ prawdopodobne. Nastgpnie, estymujac parametry od-
powiednich modeli ekonometrycznych sprawdzono, czy rzeczywiste ceny i umiejscowienie
oferentow sg zgodne z ogolniejszymi hipotezami wysunigetymi na podstawie symulacji, ktore
byly w duzym stopniu niezalezne od doboru wartosci parametréw modelu. Okazalo sig, ze
zbudowane modele ekonometryczne nie pozwolity na potwierdzenie stosownych przypusz-
czen, a dodatkowo stabo objasnialy udziaty oferentow w rynku i ich estymowane parametry
byly nieistotne statystycznie. W tym przypadku Autor stwierdzit, ze przyczyng mogto by¢
niepoprawne umiejscowienie oferentow w przestrzeni charakterystyki produktu (s. 223). We-
dtug Autora te wyniki sugeruja takze ,staby wplyw tematycznego zrdéznicowania tresci
dziennikow na decyzje nabywcow” (s. 223). Ten wniosek potwierdza moje wczesniejsze spO-
strzezenia co do mozliwosci pelnego opisu zroéznicowania dziennikow tylko w jednym wy-
miarze na podstawie udziatu twardych wypowiedzi. W podsumowaniu rozdziatu Autor

stwierdza, ze ,,prawdopodobna jest hipoteza o niezgodnos$ci modelu rynku dziennikoéw z rze-
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czywistym rynkiem spoteczno-gospodarczych dziennikow ogolnopolskich” (s. 224). Analizu-
jac przyczyny rozbieznosci wynikow rzeczywistych i otrzymanych na drodze symulacji kom-
puterowych z wykorzystaniem stworzonego modelu rynku Autor nawigzuje do zatozen mode-
lu. Stwierdza, ze prawdopodobne wyjasnienie tych rozbiezno$ci tkwi w niedotrzymaniu zato-
zenia na temat dazenia do maksymalizacji zyskow przez oferentow dziennikow. Formutuje
takze interesujace przypuszczenie co do rzeczywistego zachowania (strategii) oferentow. Ca-
lo$¢ rozwazan przedstawionych w rozdziale czwartym oceniam bardzo wysoko. Przeprowa-
dzajac symulacje komputerowe Autor szeroko uzasadnia dobor zbiorow parametrow modelu
oraz wybor procedur symulacyjnych. Dokonujac weryfikacji modelu Autor w sposob bardzo
obiektywny i zarazem skrupulatny stawia i falsyfikuje poszczegdlne hipotezy. Uzywa przy
tym réznorodnych narzedzi statystycznych, aby nie zaniedba¢ mozliwosci jakie one stwarza-
ja. W bardzo otwarty i sumienny sposob Autor analizuje przyczyny btednych predykcji uzy-
skanych w stworzonym przez siebie modelu rynku i modelach ekonometrycznych objasniajg-
cych wzgledne udzialty w rynku, czy najbardziej preferowane udziaty twardych wypowiedzi
konsumenta indyferentnego. Taka postawa cechuje otwartego, obiektywnego i zarazem kry-
tycznego badacza, co jest godne podkreslenia.

W zakonczeniu dokonano podsumowania wynikow przedstawionych w poprzednich
rozdziatach w odniesieniu do szes$ciu pytan postawionych we wstepie. Uzyskane odpowiedzi
pozwolity sfalsyfikowac¢ glowna hipotezg badawczg. Krotko zarysowano takze mozliwosci
prowadzenia dalszych badan, m.in. na temat wykorzystania lokalizacyjnych modeli rynkéw w

badaniu mediow.

5. Uwagi merytoryczne i dyskusyjne
Recenzowana rozprawa jest bardzo poprawnie skonstruowana pod wzgledem meryto-
rycznym, jak i metodologicznym. Doktorant przekonujaco wykazat potrzebg naukowego zba-
dania zawartej w niej problematyki. Zastosowana procedura badan oparta na metodzie mode-
lowania matematycznego rynku dziennikow w petni odpowiada charakterowi problemu nau-
kowego, a uzyskane rezultaty badan zostaly poprawnie ujete w postaci zwartego opracowania
naukowego. Doktorant przedstawit i wykorzystat rowniez wyniki wczesniej prowadzonych
badan w tym zakresie. Bardzo konsekwentnie i w spojny sposob rozwigzal poszczegdlne pro-
blemy badawcze pojawiajace si¢ w zwigzku z realizacja celu gtdwnego rozprawy.
Mankamentem niektorych rozwazan jest to, ze Autor nie zajmuje wlasnego stanowiska w
kwestiach wzbudzajacych kontrowersje, jak cho¢by dychotomiczne efekty procesu koncen-

tracji mediow (s. 42), czy powierzchowna interpretacja pojgcia informacji przez niektdrych
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badaczy (np. przez J.T. Hamiltona — s. 57) albo zbyt uproszczona interpretacja jako$ci infor-
macji, np. raz tylko jako jej wiarygodnos¢, a innym razem jedynie jako doktadno$¢ i praw-
dziwos¢ (s. 59). Ponadto dokonujac wyboru gtdéwnego wymiaru zréznicowania dziennikéw
Autor nie przedstawia merytorycznie uzasadnionych motywéw odrzucenia kilku wymiaréw
przedstawionych w punkcie 3 pierwszego rozdziatu. Koncentracja na stylu wypowiedzi pra-
sowych i poruszanych problemach prowadzi do wyboru udziatu twardych i migkkich wypo-
wiedzi prasowych jako podstawowego wymiaru dyferencjacji produktéw na rynku dzienni-
kéw. Autor robi to ze wzgledow praktycznych, mimo wcze$niej zgloszonych zastrzezen do
jednoznaczno$ci takiego podzialu wypowiedzi. Moim zdaniem nalezalo podda¢ ten wybor
jeszcze bardziej doglebnej dyskusji, a nawet by¢ moze skonstruowaé model rynku dzienni-
kéw w oparciu o inny wymiar, np. jakosci wypowiedzi.

Do glownych zalet pracy zaliczam:

e trafny wybor tematu, ktory jest bardzo aktualny i wazny z poznawczego jak i prak-
tycznego punktu widzenia,

e wykazanie si¢ przez Autora bardzo dobrg znajomoscig licznych publikacji i opraco-
wan z zakresu tematyki rozprawy, zwlaszcza lokalizacyjnych modeli rynku,

e prawidlowy wybor metod badawczych i wlasciwych technik takich jak np. kompute-
rowa analiza tekstu i symulacje komputerowe,

e opracowanie zlozonego modelu lokalizacyjnego rynku spoleczno-gospodarczych
dziennikdéw ogdlnopolskich,

e prawidtowy dobdr i klasyfikacje danych oraz parametrow do analiz 1 symulacji,

e sformutowanie empirycznie weryfikowalnych hipotez wynikajacych z opracowanego
modelu lokalizacyjnego rynku dziennikéw ogdlnopolskich,

e wykonanie, przedstawienie i interpretacja wynikow ponad 150 symulacji komputero-
wych dla modelu lokalizacyjnego rynku dziennikéw ogoélnopolskich.

Do glownych wad pracy zaliczam:

e przyjecie zbyt restrykcyjnych zatozen dotyczacych zachowania podmiotéw na mode-
lowanym rynku dziennikow, czego skutkiem byta rozbieznos¢ wynikow rzeczywi-
stych i otrzymanych na drodze symulacji komputerowych z wykorzystaniem stworzo-
nego modelu rynku.

6. Uwagi na temat strony redakcyjnej

Bardzo wysoko oceniam j¢zyk i styl rozprawy. Stwierdzam jedynie stosunkowo niewielka

liczbg drobnych pomytek i usterek redakcyjnych: literowych i gramatycznych. W przypadku

publikacji rozprawy trzeba be¢dzie zadba¢ o usuniecie tych btedow.
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Tresci rozprawy sa przedstawione w sposob jasny oraz przejrzysty i do tego z duzg erudy-
cja. Wnioski i konkluzje wynikaja z prezentowanych rozwazan. Tabele 1 rysunki zawarte w
pracy bezposrednio odnosza si¢ do opisywanych tresci i utatwiajg ich odbidr. Sg one czytelne
oraz podano ich zrodta. Mam jedynie zastrzezenia do rysunku 28 prezentujacego schemat
algorytmu zastosowanego do znalezienia rozwigzania gry rynkowej. Na rysunku nieprawi-
dtowo uzyto typowych blokéw decyzyjnych wykorzystywanych do graficznego opisu algo-
rytméw w postaci tzw. schematéw blokowych. Z kolei w legendach do wielu rysunkéw nie
podano jaka skalg odzwierciedlajg poszczegdlne punkty na wykresach (wydaje si¢, ze dotycza
okoto jednego tygodnia). Bardzo obszerna literatura jest poprawnie cytowana i opisana. Wy-

mienione usterki redakcyjne nie rzutujg jednak na odbior catosci pracy.

7. Whnioski koncowe

1)  Rekapitulujac ocene stwierdzam, iz opiniowana praca magistra Jana Muraka ,,Lokaliza-
cyjny model rynku dziennikdéw i jego empiryczna weryfikacja” stanowi w pelni samo-
dzielne 1 oryginalne rozwigzanie waznego - zarOwno z poznawczego, jak i utylitarnego
punktu widzenia - zagadnienia naukowego.

2)  Przedstawiona rozprawa dostarcza cennych rezultatow natury teoretycznej, ktore moga
by¢ wykorzystane w rozwoju matematycznych modeli lokalizacyjnych rynkéw mediow.

3) Rozprawa zawiera takze istotne praktyczne wskazowki dotyczace najwazniejszych zja-
wisk i trendow wystepujacych na rynku ogdlnopolskich dziennikéw spoteczno-
gospodarczych, takich jak np. wymiary i poziom zréznicowania dziennikoéw, oddziaty-
wanie zroznicowania ich tresci na udzial w rynku, tabloidyzacja.

4)  Poczynione w recenzji uwagi krytyczne i zauwazone drobne usterki nie obnizajg w za-
den sposob ogblnej oceny, ktora jest bardzo pozytywna.

5) W konsekwencji stwierdzam, ze opiniowana praca, potwierdzajac dojrzato$¢ naukowa
magistra Jana Muraka oraz Jego duze umiejetnosci postugiwania si¢ metodyka badan
naukowych, spetnia ustawowe wymogi stawiane rozprawom doktorskim, okreslone w
art. 13, ustegp 1 ,,Ustawy o stopniach naukowych i tytule naukowym oraz stopniach 1 ty-
tule w zakresie sztuki” z dnia 14 marca 2003 r. (Dz. U. nr 65 poz. 595 z dnia 16 kwiet-
nia 2003 r., Dz. U. z 2016 r. poz. 882, 1311). Wnosz¢ wigc o przyjecie pracy jako roz-
prawy doktorskiej i dopuszczenie magistra Jana Muraka do kolejnych etapéw postepo-
wania 0 nadanie stopnia doktora.

Jednoczesnie, biorac pod uwage wysoki poziom merytoryczny dysertacji i oryginalnos¢

przeprowadzonych przez Autora badan, wnioskuje o jej wyrdznienie.
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