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rozprawy doktorskiej mgr. Jana Muraka

pt.. Lokalizacyjny model rynku dziennikéw i jego empiryczna weryfikacja

Uwagi ogolne

Recenzowana praca Pana mgr. Jana Muraka skfada sie z czterech
rozdziatow, Wprowadzenia, Podsumowania, a takze Bibliografii. Praca
zawarta jest na 245 stronach znormalizowanego wydruku

komputerowego.

Praca jest napisana w zasadzie jezykiem klarownym i jasnym, a
takze poprawnie pod wzgledem gramatycznym, sktadniowym i
stylistycznym. Redakcja pracy jest w zasadzie poprawna, szkoda jednak,

ze Autor nie zamiescit spiséw tabel i rysunkow.



Znaczenie i aktualno$¢ problematyki podjetej w recenzowanej pracy
doktorskiej

Funkcjonowanie rynkow mediow jest niezwykle interesujgce przede
wszystkim ze wzgledu na ich specyficzny charakter. Bedacy
przedmiotem  zainteresowania Doktoranta rynek ogolnopolskich
dziennikow spoteczno-gospodarczych ma dodatkowo swoje cechy
specyficzne, ktore powodujg, ze préba modelowania tego rynku wydaje
si¢ bardzo trudna, a przez to niezmiernie interesujgca. Analizowany
rynek jest heterogenicznym rynkiem oligopolu, ktéry powinien byé
traktowany jako przyktad rynku informaciji. Problematyka ekonomii
informacji jest za$ stosunkowo rzadko eksplorowana przez polskich
badaczy. Takze modelowanie rynkéw, bedgce czestym przedmiotem
publikacji w wydawnictwach zagranicznych, w polskiej literaturze

naukowej nie pojawia sie zbyt czesto.

Dlatego tez wybor — jako tematyki pracy doktorskiej - problemow
dotyczacych funkcjonowania takiego rynku uwazam za niezmiernie
cenny zarowno ze wzgledu na ciekawe aspekty poznawcze jak i duze

mozliwosci aplikacyjne.

Cel, narzedzia badawcze i konstrukcja pracy

Gtownym celem recenzowanej pracy doktorskiej deklarowanym
przez jej Autora byto ,zbadanie mozliwosci zastosowania modeli
lokalizacyjnych do opisu i przewidywania zachowania rynkéw
dziennikow” (s.4). Natomiast za hipoteze gtéwng przyjeto, ze
.zachowanie oferentow bylo w okresie od lutego 2014 do stycznia 2015
r. zgodne z predykcjami ptynacymi ze skonstruowanego modelu

lokalizacyjnego rynku spoteczno-gospodarczych dziennikow
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ogolnopolskich” (s.4). Takie sformutowanie celu gtéwnego pracy nie
budzi zastrzezen, a hipoteza gtéwna jest jego naturalng konsekwencja.
Dla realizacji celu gtéwnego i weryfikacji hipotezy gtownej Doktorant
sformutowat takze kilka pytann badawczych, ktére zostaty sformutowane

jasno i logicznie i nie budzg zastrzezen.

Konstrukcja ogolna pracy jest logiczna i odpowiada postawionemu
celowi, kluczowe zagadnienia pracy sa konsekwentnie realizowane,

pozwalajgc na osiggniecie zatozonego celu.

Mozna natomiast dyskutowa¢ odnosnie niektérych rozwigzan
przyjetych przez Autora w trakcie realizacji celu pracy. Uwagi tego typu,
ktore przedstawie w dalszej czesci recenzji majg jednak raczej zachecic
do dyskusji naukowej, wskazujg na mozliwe dalsze kierunki pracy Autora
nad ta problematyka, i w Zadnej mierze nie umniejszajg mojej ogodinej

wysokiej oceny merytorycznej zawartosci pracy.

Uwagi szczegotowe
Rozdziat |. Konkurencja na rynku dziennikow

Akceptujac w petni dobor zaczerpnietych z literatury informaciji
dotyczacych rynkéw medioéw nieruchomosci mam jednak watpliwosci co
do niektérych przytoczonych stwierdzen. Przytoczone np. na s. 24
stwierdzenie dotyczgce reklamy jako sygnatu jakosci uwazam za zbyt
ogodlne, poniewaz nie jest ono catkowicie prawdziwe w odniesieniu do

wszystkich rynkow, a jedynie rynkéw dobr czesto kupowanych.




Dziwi takze pominiecie wsréd wymienianych ,mass mediow”
Internetu (na ss. 31 i 41), o ktérym Autor jednak w innych miejscach

wspomina.

Mam rowniez watpliwos¢, czy rzeczywiscie charakterystycznym dla
polskiego rynku dziennikéw jest przewaga kapitatu krajowego (s.48). Nie
jestem znawcag tego rynku, wydaje mi sie jednak, ze wystepuje tam

raczej przewaga kapitatu zagranicznego.

Rozdziat Il. Modele lokalizacyjne jako przykiad zastosowania

modelowania matematycznego do opisu systemu ekonomicznego

W rozdziale tym Doktorant omowit rézne modele lokalizacyjne w
spos6b nie budzgcy moich zastrzezen. Zgadzam sie takze z
uzasadnieniem wyboru modelu lokalizacyjnego jako modelu rynkéw

ogolnopolskich dziennikéw spoteczno-gospodarczych.

Rozdziat Ill. Modelowe ujecie rynku spoteczno-gospodarczych

dziennikow ogoélnopolskich

W pierwsze] czesci tego rozdziatu Autor przedstawit rynek
spoteczno-gospodarczych  dziennikédw  ogodlnopolskich i cechy
roznicujgce produkt. Moje watpliwosci budzi jednak, czy mozna ten rynek
analizowa¢ bez powigzania z problematykg sprzedazy mozliwosci

reklamowania sie na tamach dziennikéw.

Natomiast wybor udziatu hard news w tresciach zamieszczanych w

dziennikach jako cechy réznicujgcej produkt wydaje sie trafiony.



Wieksze watpliwosci mam jednak w stosunku do drugiej czesci

tego rozdziatu.

| tak zamieszczone na s. 164. uzasadnienie przyjecia ceny jako
zmiennej niezaleznej, prawdopodobnie ze wzgledu na btad redakcyjny,
wydaje sie nielogiczne. Autor pisze bowiem ,przyjmuje sie, ze lepszy jest
wybodr ceny jako zmiennej niezaleznej, gdy albo ilos¢ jest mniej zmienna
niz cena, albo kiedy wystepuje duze opoOznienie pomiedzy decyzja
produkcyjng a ustaleniem sie ceny na rynku. Jednak w przypadku
omawianego rynku, nie wystepowat ani jeden ani drugi przypadek. W
zwigzku z tym zdecydowano sie na przyjecie ceny jako zmiennegj

niezaleznej”.

Jezeli Doktorant w 111.2.2. omawia koszty przedsiebiorstwa jako
majgce wptyw na decyzje na cene, to moim zdaniem powinien takze
omowi¢ wptywy z reklam, ktére niewatpliwie takze oddziatujg na decyzje

cenowe.

Mam réwniez uwagi co do przyjetych zatozen dla rynku spoteczno-

gospodarczych dziennikéw ogélnopolskich (ss.183-184).

Zatozenie 4. ,Popyt indywidualny jest doskonale nieelastyczny -
kazdy konsument kupuje jedno dobro w jednym okresie”. Nie znam
doktadnie rozmiaru tego zjawiska, ale czy istnienie prenumeraty wielu
egzemplarzy przez przedsiebiorstwa i instytucje niektorych dziennikow

nie wptywa na funkcjonowanie rynku?

Zatozenie 9. ,Koszty transportu ponosi konsument i koszty te
mozna zobrazowa¢ za pomocg funkcji kwadratowe)”. Moim zdaniem

koszty te sg bardzo niskie, a na dodatek chyba takie same w odniesieniu



do kazdego dziennika. W zwigzku z tym jaki jest sens ich

uwzgledniania? Jaka jest interpretacja parametru ¢ ?

Czy stuszne jest przyjecie, ze przedsiebiorstwo maksymalizuje
wytgcznie zysk wynikajacy ze sprzedazy dziennikow (s.187) nie biorgc

pod uwage przychodéw z reklam?

Rozdziat IV. Symulacje oraz empiryczna weryfikacja modelu

spoteczno-gospodarczych dziennikow ogéinopolskich

Sposob | zastosowane metody weryfikacji proponowanego modelu
sg — moim zdaniem — prawidiowe. Rozbieznos¢ miedzy wynikami
modelu a rzeczywistoscig moze wynika¢c 2z nieuwzglednienia
prenumeraty masowe] (czesto majagce] podtoze polityczne) oraz

nieuwzglednienia w modelu wptywdw z reklam.

Uwagi koncowe

Jak stwierdzitem w czesci wstepnej przedtozonej recenzji, Pan mgr
Jan Murak podjat temat badawczy wazny, interesujagcy przede wszystkim
z punktu widzenia poznawczego. Wykazat takze umiejetnosci
konstruowania i weryfikacji modeli. Rozbiezno$ci miedzy rzeczywistoscia
a wynikami modelu wskazuja, ze zaproponowany model jest tylko
pierwszym przyblizeniem | powinien by¢ doskonalony. Nie watpie jednak,
ze deklarowany przez Doktoranta cel pracy zostat osiggniety.
Wykorzystanie modeli formalnych, w tym modeli lokalizacyjnych, jest

stusznym podejsciem przy badaniu rynkéw. Wskazane powyzej uwagi sg



w wigkszosci glosem w dyskusji naukowej i w zadnym stopniu nie

umniejszajg mojej wysokiej oceny merytorycznej zawarto$ci dysertacii.

W zwigzku z tym stwierdzam, ze przedtozona mi do recenzji praca
doktorska Pana mgr. Jana Murak pt.: Lokalizacyjny model rynku
dziennikéw i jego empiryczna weryfikacja merytorycznie spetnia wymogi
stawiane tego typu pracom okreslone w Ustawie o tytule i stopniach
naukowych. Wnosze przeto o dopuszczenie jej do publicznej obrony
przed komisja Rady Wydziatu Nauk Ekonomicznych Uniwersytetu

Ekonomicznego we Wroctawiu.

Wroctaw, 06.12.2016



