STRESZCZENIE PRACY DOKTORSKIEJ PT. ,,LOKALIZACYJNY MODEL RYNKU DZIENNIKOW I
JEGO EMPIRYCZNA WERYFIKACJA”

Modele lokalizacyjne (location models) sa jednym z najczesciej stosowanych w ekonomii
narzedzi, stuzacych do opisu 1 predykcji, dominujacych w rzeczywistosci gospodarczej, rynkow
heterogenicznych. Jednak pomimo tego, ze pierwszy model lokalizacyjny zostat opublikowany juz
blisko 90 lat temu, podjeto tylko nieliczne proby empirycznej weryfikacji wnioskow plynacych z
modeli lokalizacyjnych. Dodatkowo, proby te byly niepelne, w tym znaczeniu, ze testowaty tylko
czg$¢ przypuszezen plyngcych z modeli. W zwigzku z tym, istnieje potrzeba pehiejszej weryfikaci.
Taki tez byl podstawowy cel badawczy w niniejszej pracy, w ktorym badany byt rynek spoteczno-
gospodarczych dziennikow ogdlnopolskich.

Waznym celem badawczym bylo takze pokazanie mozliwos$ci wykorzystania ekonomii w
rozwigzywaniu problemow poruszanych w ramach nauk o komunikacji. Otrzymane wyniki
pozwolily lepiej zrozumie¢ mechanizmy decydujace o tresci dziennikdéw 1 zjawiska wystepujace na
tym rynku.

W trakcie badan wykorzystano glownie metody iloSciowe, poprzedzone analiza 1 krytyka
pisSmiennictwa, zwigzanego z modelami lokalizacyjnymi, naukami o komunikacji 1 badanym
rynkiem. W 1 rozdziale oméwiono teoretyczne aspekty konkurowania na rynku dziennikow.
Umozliwito to wyr6znienie gldwnego instrumentu konkurencji na rynku dziennikow, jakim jest
dyferencjacja produktu. Przedstawiono takze wymiary w jakich dziennik oraz wypowiedzi prasowe,
z ktorych skladaja si¢ dzienniki, mogg by¢ roznicowane.

W I  rozdziale przyblizono tematyke modelowania matematycznego rynkow
heterogenicznych, jako ze zgodnie ze spostrzezeniami z poprzedniego rozdziatu, dzienniki nie s3
dobrami homogenicznymi. Doktadnie zostaly scharakteryzowane modele lokalizacyjne, a takze
przedstawiono nieliczng literatur¢ zwigzang z empirycznymi probami weryfikacji modeli
lokalizacyjnych.

W rozdziale III skonstruowano model rynku dziennikéw. Wpierw jednak, na podstawie
charakterystyki rynku spoteczno-gospodarczych dziennikow ogolnopolskich, przyjeto niezbgdne
zatlozenia. Ponadto, w rozdziale tym, umiejscowiono rzeczywiste produkty, oferowane na
wspomnianym rynku, w przestrzeni charakterystyki produktu. Bylo to mozliwe dzigki zastosowaniu
eksploracyjnej analizy tekstu (fext mining).

W ostatnim, IV rozdziale przeprowadzono symulacje komputerowe stworzonego modelu
rynku dziennikOw a nastgpnie poréwnano predykcje modelu z rzeczywistym zachowaniem
oferentow na rynku spoleczno-gospodarczych dziennikow ogdélnopolskich. Przeprowadzone
symulacje pozwolity otrzyma¢ wiele interesujgcych wynikdéw. Natomiast zachowanie oferentow nie

bylo zgodne z predykcjami modelu.



