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Wydziat Nauk Ekonomicznych

Przedmiot: OCENA POZYCJI KONKURENCYINEJ FIRM Z WYKORZYSTANIEM METOD WIELOWYMIAROWE] ANALIZY POROWNAWCZE]

Forma zajec: Semestr: 4 Rok: 2 Wymiar godzin: 18 Punkty ECTS: 3
Forma zaliczenia: zaliczenie na ocene Typ przedmiotu: do wyboru Jezyk nauczania: polski
Kierunek: Finanse i Rachunkowosc¢ Tryb: niestacjonarne zaoczne Rodzaj: licencjackie

Specjalnos¢:  Finanse i rachunkowos¢ spotek

Katedra: Prognoz i Analiz Gospodarczych

Stopien naukowy wyktadowcy: Imie i nazwisko wykiadowcy:
dr Dorota Kwiatkowska-Cioucha

Wymagania wstepne (przedmioty wprowadzajace):

brak

Program przedmiotu:

1. Obszary konkurencyjnosci przedsiebiorstw (4 godziny): zakres pomiaru, typy miernikéw.

2. Jednowymiarowa analiza poréwnawcza (2 godziny): typy miernikdw, problemy z

zachowaniem porownywalnosci. Omowienie mozliwosci wykorzystania arkusza kalkulacyjnego MS Excel.

2. Wielowymiarowa analiza pordwnawcza (8 godzin): idea, zakres wykorzystania, metody porzadkowania, metody klasyfikacji. Przyktady rankingdw
firm. Mozliwosci oceny zréznicowania terytorialnego firm.

3. Wykorzystanie wielowymiarowej analizy statystycznej do oceny konkurencyjnosci przedsiebiorstw (4 godziny): obszary, mierniki, przygotowanie
danych, wybor cech, wybor metody. Ocena sytuacji przedsiebiorstwa na tle branzy.

Metody dydaktyczne:

Cele przedmiotu:

Przekazanie wiedzy z zakresu obszarédw konkurencyjnosci firm, poréwnywania obiektéw, metod wielowymiarowej analizy poréwnawczej, nabycie
praktycznych umiejetnosci ich wykorzystania.

Warunki zaliczenia:

Literatura podstawowa (do 4 pozycji):
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Europie, Centrum Statystyki Regionalnej, Poznan, s. 325-336, 2007.

Observatory ofEuropean SMEs, Eurostat Luxemburg 2008.

Literatura uzupeitniajaca (do 4 pozyciji):
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