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Przedmiot: Kreowanie wizerunku kraju i regionu

Forma zaje¢: wyktad Semestr: 5 Rok: 3 Wymiar godzin: 18 Punkty ECTS: 3
Forma zaliczenia: zaliczenie na ocene Typ przedmiotu: do wyboru Jezyk nauczania: polski
Kierunek: Zarzadzanie Tryb: niestacjonarne zaoczne Rodzaj: licencjackie

Specjalnos¢:  Komunikacja Marketingowa

Katedra: Instytut Marketingu (Katedra Badan Marketingowych)

Stopien naukowy wyktadowcy: Imie i nazwisko wykiadowcy:

dr Magdalena Daszkiewicz/Pawet Waniowski

Wymagania wstepne (przedmioty wprowadzajace):

brak

Program przedmiotu:

Proces kreowania wizerunku kraju, miasta i regionu — zakres, obszary i uwarunkowania

Marka miejsca (marka kraju i marka narodowa, marka miasta, marka regionu i marka regionalna)
Wielowymiarowo$¢ wizerunku terytorialnego i jej wptyw na badania i procesy pomiaru
Formutowanie i realizacja programdw wizerunkowych miejsc

System identyfikacji wizualnej kraju/miasta/regionu

instrumenty komunikacji marketingowej w kreowaniu wizerunku kraju,miasta i regionu

Wptyw wizerunku kraju pochodzenia na postrzeganie firm i ich produktow

Programy wizerunkowe krajow na wybranych przyktadach

Kreowanie wizerunku Polski ( w réznych obszrach i grupach odbiorcdw) - analiza, ocena i wyzwania

Metody dydaktyczne:

Wyktad z elementami dyskusji. Wykorzystanie techniki audiowizualnej ( slajdy -projektor multimedialny) . Przedstawiana na wyktadzie wiedza jest
poparta licznymi przyktadami z praktyki. Ten sposéb prezentacji pozwala studentom na lepsze zrozumienie materiatu i ma przygotowac do
rozwigzywania probleméw i zadan czekajacych na nich w pracy zawodowe;j.

Cele przedmiotu:

Zapoznanie studentdéw z uwarunkowaniami, mozliwosciami i instrumentami kreowania wizerunku krajow i regiondw oraz miast.

Warunki zaliczenia:

Zaliczenie z oceng na podstawie sprawdzianu wiedzy zdobytej w czasie semestru (forma ustna lub pisemna)

Literatura podstawowa (do 4 pozycji):

1. Anholt S. Sprawiedliwos¢ marek. Jak branding miejsc i produktow moze uczynic kraj bogatym, dumnym i pewnym siebie. IMP, Warszawa 2006

2. Branding narodowy [w:] Ollins W.: Wally Olins o marce, . Instytut Marki Polskiej, Warszawa 2004 3. Daszkiewicz M., Waniowski P.: Czy mamy
szanse na marki narodowe?, Brief nr 91/4 2007, Brief for Poland 4. Daszkiewicz M.: Komunikacyjne aspekty tworzenia wizerunku kraju, miasta i
regionu, [w:]. KOMUNIKACIJA MARKETINGOWA W EUROPIE WIELU KULTUR JEZYKOWYCH, WAE Wroctaw 2008
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(red. K. Mazurek-topacinska). Prace Naukowe AE nr 1107, Wroctaw 2006 3. Morgan N., PitchardA. Pride R.: Destination branding. Elsevier 2004
4. Daszkiewicz M., Waniowski P.: Polska nijaka — w poszukiwaniu wyr6znikéw , Brief 2006 nr 86/11 , Brief for Poland




