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Program przedmiotu:

. Kultura jako element otoczenia marketingowego przedsiebiorstw.
. Proces komunikacji w otoczeniu wielokulturowym
. Kulturowe uwarunkowania komunikacji reklamowej

. Marketingowa komunikacja personalna a rdznice kulturowe.

Uwarunkowania postaw wobec $rodkéw promocji sprzedazy w réznych kulturach
Wplyw kultury spoteczenstwa na organizacje.
Kultura i typ przywodztwa w organizacj.

Metody dydaktyczne:

Wyktad z elementami dyskusji, case study, z zastosowaniem projektora multimedialnego

Cele przedmiotu:

1 zapoznanie z zasadami i modelami komunikacji marketingowej w otoczeniu wielokulturowym ,2 zobrazowanie wptywu réznych wymiaréw kultury
na charakter przekazéw komunikac. (osob.i nieosob.) stosowanych przez przedsiebiorstwa, 3- pokazanie kierunkéw oddziatywania kultury narodowej

na koncepcje organiz.i i style przywddztwa, 4- rozwijanie postaw otwartosci na inne kultury oraz umiejetnosci uczenia smiedzykulturowego.

Warunki zaliczenia:

projekt dotyczacy przekazu komunikacyjnego (reklamy, stylu sprzedazy osobistej, negocjacji) lub stylu przywodztwa osadzony w kulturze wybranego

kraju
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