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Forma zaliczenia: zaliczenie na ocene Typ przedmiotu: do wyboru Jezyk nauczania: polski
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Specjalnos¢:  Marketing na rynku krajowym i miedzynarodowym

Katedra: Katedra Badan Marketingowych

Stopien naukowy wyktadowcy: Imie i nazwisko wykiadowcy:
dr Magdalena Sobocinska

Wymagania wstepne (przedmioty wprowadzajace):

Podstawy marketingu

Program przedmiotu:

Uwarunkowania i cele miedzynarodowych badan marketingowych

Przedmiot, zakres i rodzaje miedzynarodowych badan marketingowych

Dylemat emic-etic w badaniach marketingowych rynkdw zagranicznych

Proces badania marketingowego rynkow zagranicznych

Problemy metodologiczne na etapach planowania, realizacji oraz analizy i interpretacji wynikéw badan miedzynarodowych

Metody miedzynarodowych badan marketingowych

Kategorie ekwiwalencji w miedzynarodowych badaniach marketingowych (ekwiwalencja obiektu badan, ekwiwalencja pomiaru, ekwiwalencja proby
badawczej, ekwiwalencja procesu badan bezposrednich)

Metody dydaktyczne:

Metoda podajaca, wyktad informacyjny; metody problemowe, wykfad konwersatoryjny; metody aktywizujace, debata, dyskusje dydaktyczne; wykiad z
wykorzystaniem techniki audiowizualnej (prezentacje multimedialne)

Cele przedmiotu:

Celem kursu jest zapoznanie studentéw z uwarunkowaniami, metodami oraz specyfikq prowadzenia badan marketingowych rynkéw zagranicznych.
Zajecia pozwolg studentom rozwija¢ umiejetnosci z zakresu zarzadzania informacjq i dostosowywania metod oraz technik badawczych do probleméw
decyzyjnych przedsiebiorstw dziatajacych na rynkach zagranicznych

Warunki zaliczenia:

Uczestnictwo w wyktadach, udziat w dyskusjach i debatach, prezentacja projektu na forum grupy

Literatura podstawowa (do 4 pozycji):

oK. Karcz: Miedzynarodowe badania marketingowe. Uwarunkowania kulturowe, PWE, Warszawa 2004

], Schroeder: Badania marketingowe rynkéw zagranicznych, Wydawnictwo AE w Poznaniu, Poznan 2002

*A. Sagan: Metodologiczne aspekty miedzykulturowych badan marketingowych [w:] Wspotczesne problemy marketingu miedzynarodowego, red. J.W.
Wiktor, Akademia Ekonomiczna w Krakowie, Krakow 1998

Literatura uzupeitniajaca (do 4 pozyciji):

oE.P. Hibbert, J. Liu: International Market Research. A Financial Perspective, Blackwell, Oxford 1996

oV. Kumar: International Marketing Research, Prentice-Hall 2000

*M. Sobocinska: Implikacje kulturowe w badaniach marketingowych [w:] Marketing 2, red. K. Mazurek-topacifiska, Prace Naukowe AE we Wroctawiu
nr 1110, Wroctaw 2006




