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Logistyka marketingowa 

Zarządzanie marketingowe 

Paweł Waniowski 

Badań Marketingowych 

Podstawy zarządzania, Podstawy marketingu 

1.Istota  logistyki  marketingowej  i  jej  miejsce  w  zarządzaniu  marketingowym 
2.Uwarunkowania  procesów  logistycznych  w  przedsiębiorstwie 
3.Zarządzanie logistyczne w sferze zaopatrzenia 
4.Zarządzanie  logistyczne sferą dystrybucji 
5. Proces  logistycznej  obsługi  klienta 
6. Koszty  i  efektywność  logistyki marketingowej  w  przedsiębiorstwie 
7. Systemy  informatyczne  wspomagające  zarządzanie  logistyczne  w  przedsiębiorstwie 
8.Zintegrowane systemy logistyczne w sferze zaopatrzenia i dystrybucji 
9.Tendencje w rozwoju logistyki marketingowej w Polsce w kontekście integracji z Unią Europejską 

wykład z elementami dyskusji 

przedstawienie studentom podstawowych problemów związanych z logistyką w sferze zaopatrzenia i zbytu. W związku z wyjątkowo ścisłym związkiem 
procesów logistycznych z innymi sferami zarządzania przedsiębiorstwem kolejne zagadnienia będą prezentowane na tle innych działań 
przedsiębiorstwa z uwzględnieniem najnowszych koncepcji oraz trendów rozwojowych sfery logistyki marketingowej 

test zaliczeniowy 
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