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Forma zaliczenia: zaliczenie na ocene Typ przedmiotu: do wyboru Jezyk nauczania: polski
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Specjalnos¢:  Marketing na rynkach krajowych i miedzynarodowych

Katedra: Katedra Zarzadzania Marketingowego

Stopien naukowy wyktadowcy: Imie i nazwisko wykiadowcy:
dr Witold Kowal

Wymagania wstepne (przedmioty wprowadzajace):

Podstawy marketingu, Zarzadzanie marketingowe

Program przedmiotu:

Zarzadzanie marketingiem débr inwestycyjny - jego zakres i specyfika. Definicja marketingu débr inwestycyjnych. Klasyfikacja produktéw i ustug
inwestycyjnych. Specyfika otoczenia marketingowego.

Zachowanie nabywcy na rynku dobr inwestycyjnych. Zakup u nabywcow organizacyjnych. Pojecie centra zakupowego.

Specyfika analizy sytuacji marketingowej na rynkach produktdéw inwestycyjnych. Analiza popytu. Metody okreslania wielkosci rynku i prognozowania
sprzedazy produktéw inwestycyjnych. Wykorzystanie badar marketingowych do oceny popytu na produkty inwestycyjne. Specyfika segmentacji
rynkéw inwestycyjnych.

Rozwdj produktdw na rynkach débr inwestycyjnych. Koncepcja produktu. Produkt i jego wsparcie ustugowe. Strategia rozwoju innowacji i produktu.
Proces rozwoju nowego produktu.

Formutowanie programu marketingowego dla produktéw inwestycyjnych. Strategia dystrybucji na rynkach inwestycyjnych. Rodzaje posrednikéw w
dystrybucji na rynkach inwestycyjnych. Specyfika ustanawiania cen . Analiza decyzji cenowych. Cena a warto$¢ ekonomiczna produktu dla nabywcy
(EVC). Decyzje cenowe w ofertach przetargowych. Wptyw specyfiki podejmowania decyzji zakupu na rynkach inwestycyjnych na decyzje promocyjne.
Instrumenty promocyjne w marketingu dobr inwestycyjnych. Zakres zadan i dziatan personelu sprzedazowego produktéw inwestycyjnych. .

Metody dydaktyczne:

Metoda podajaca , wyktad informacyjny, z wykorzystaniem techniki audiowizualnej (folie - rzutnik pisma, slajdy -projektor multimedialny)

Cele przedmiotu:

Zapoznanie studentdw z metodami wykorzystywanymi w zaréwno w praktyce menedzerskiej jak i w akademickich badaniach empirycznych na potrzeby
marketingu b2b

Warunki zaliczenia:

Test po zakonczeniu wyktaddw.
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