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Marketing na rynkach inwestycyjnych 

Marketing na rynkach krajowych i międzynarodowych 

Witold Kowal 

Katedra Zarządzania Marketingowego  

Podstawy marketingu, Zarządzanie marketingowe 

Zarządzanie marketingiem dóbr inwestycyjny - jego zakres i specyfika. Definicja marketingu dóbr inwestycyjnych. Klasyfikacja produktów i usług 
inwestycyjnych. Specyfika otoczenia marketingowego. 
Zachowanie nabywcy na rynku dóbr inwestycyjnych. Zakup u nabywców organizacyjnych. Pojęcie centra zakupowego. 
Specyfika analizy sytuacji marketingowej na rynkach produktów inwestycyjnych. Analiza popytu. Metody określania wielkości rynku i prognozowania 
sprzedaży produktów inwestycyjnych. Wykorzystanie badań marketingowych do oceny popytu na produkty inwestycyjne. Specyfika segmentacji 
rynków inwestycyjnych.  
Rozwój produktów na rynkach dóbr inwestycyjnych. Koncepcja produktu. Produkt i jego wsparcie usługowe. Strategia rozwoju innowacji i produktu. 
Proces rozwoju nowego produktu.  
Formułowanie programu marketingowego dla produktów inwestycyjnych. Strategia dystrybucji na rynkach inwestycyjnych. Rodzaje pośredników w 
dystrybucji na rynkach inwestycyjnych. Specyfika ustanawiania cen . Analiza decyzji cenowych. Cena a wartość ekonomiczna produktu dla nabywcy 
(EVC). Decyzje cenowe w ofertach przetargowych. Wpływ specyfiki podejmowania decyzji zakupu na rynkach inwestycyjnych na decyzje promocyjne. 
Instrumenty promocyjne w marketingu dóbr inwestycyjnych. Zakres zadań i działań personelu sprzedażowego produktów inwestycyjnych.  . 
 

Metoda podająca , wykład informacyjny,  z wykorzystaniem techniki audiowizualnej (folie - rzutnik pisma, slajdy -projektor multimedialny)  

Zapoznanie studentów z metodami wykorzystywanymi w zarówno w praktyce menedżerskiej jak i w akademickich badaniach empirycznych na potrzeby 
marketingu b2b 

Test po zakończeniu wykładów.  
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