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Przedmiot: Marketing terytorialny

Forma zaje¢: wyktad Semestr: 2 Rok: 1 Wymiar godzin: 18 Punkty ECTS: 6
Forma zaliczenia: zaliczenie na ocene Typ przedmiotu: do wyboru Jezyk nauczania: polski
Kierunek: Zarzadzanie Tryb: niestacjonarne zaoczne Rodzaj: magisterskie

Specjalnos¢:  Marketing na rynkach krajowych i miedzynarodowych

Katedra: Instytut Maketingu (Katedra Badan marketingowych)

Stopien naukowy wyktadowcy: Imie i nazwisko wykiadowcy:

dr Magdalena Daszkiewicz/Pawet Waniowski

Wymagania wstepne (przedmioty wprowadzajace):

brak

Program przedmiotu:

L. Marketing terytorialny — istota, zakres i znaczenie

II. Kierunki i obszary dziatan marketingowych w ksztattowaniu atrakcyjnosci miast/krajéw/regionéw
I1I. Partnerstwo w marketingu terytorialnym

1v. Formutowanie i realizacja programéw marketingu miejsc

V. Marka i wizerunek kraju, miasta i regionu

VI Marketing wizerunkowy w ksztattowaniu atrakcyjnosci terytorialnej

VII. Komunikacja marketingowa w ksztattowaniu konkurencyjnosci jednostek terytorialnych
VIIL. Badania w marketingu terytorialnym

IX. Wplyw wizerunku kraju pochodzenia na postrzeganie firm i ich produktéw

X. Analiza wybranych przyktadéw dziatart marketingowych krajéw, miast i regiondw
Metody dydaktyczne:

Wyktad konwersatoryjny (przeplatanie fragmentéw moéwionych wyktadu z dyskusja, wypowiedziami studentéw lub z wykonaniem przez nich
odpowiednich zadan). Przedstawiana na wykladzie wiedza jest poparta licznymi przyktadami z praktyki i studiami przypadkéw. Wykiady z
wykorzystaniem techniki audiowizualnej (slajdy -projektor multimedialny) .

Cele przedmiotu:

Celem dydaktycznym przedmiotu jest zapoznanie studentéw z uwarunkowaniami, mozliwosciami i sposobami wykorzystania dziatart marketingowych w
ksztattowaniu pozycji krajéw, miast i regiondw

Warunki zaliczenia:

1. Uczestnictwo i aktywny udziat w zajeciach
2.Realizacja zadan czastkowych
3.Przygotowanie zadania koncowego wraz z prezentacjg ustng bedaca sprawdzianem zdobytej wiedzy

Literatura podstawowa (do 4 pozycji):
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Literatura uzupeitniajaca (do 4 pozyciji):
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2. Marketing terytorialny. Red. Markowski T., Komitet Przestrzennego zagospodarowania kraju, Warszawa 2002

3. Daszkiewicz M., Waniowski P.: Wykorzystanie dziatarh marketingowych w ksztattowaniu pozycji kraju na arenie miedzynarodowej, [w:] Wspdtczesny
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