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Zarządzanie rozwojem produktu 

 Zarządzanie Produktem 

Witold Kowal 

Zarządzania marketingowego 

Podstawy marketingu, Badania marketingowe, Zarządzanie marketingowe      

1.Produkt w zarządzaniu marketingowym. Elementy składowe zarządzania produktem. Czynniki warunkujące decyzje marketingowe odnośnie produktu.  
Zarządzanie procesem rozwoju nowego (modyfikacji) produktu. Podstawowe problemy marketingowe w procesie rozwoju produktu.  
Generowanie i wyświetlanie idei nowego produktu. Rozwijanie koncepcji nowego produktu. Formułowanie koncepcji nowego produktu. Testowanie i 
rozwijanie koncepcji nowego produktu. 
Analiza ekonomiczno-finansowa przedsięwzięcia.  
Testowanie nowego produktu. Testy prototypów nowych produktów.  
Testy rynkowe. Wprowadzanie nowego produktu na rynek.  
Zarządzanie produktem na rynku. Podstawowe badania i analizy dla produktów istniejących na rynku. Kluczowe problemy w zarządzaniu produktem na 
rynkach dynamicznego rozwoju i dojrzałych. Kontrola marketingowa produktu. Eliminacja produktu z rynku  

Metoda podająca , wykład informacyjny,  z wykorzystaniem techniki audiowizualnej (folie - rzutnik pisma, slajdy -projektor multimedialny)  

Celem kursu jest zapoznanie uczestników z kluczowymi problemami decyzyjnymi i narzędziami wykorzystywanymi w zarządzaniu rozwojem produktem. 
Kurs skoncentrowane zostanie na dwóch płaszczyznach tego zarządzania – procesie rozwoju nowego produktu i procesie rozwoju produktu już 
istniejącego na rynku. W czasie kursu wykorzystane zostaną aktywne formy prowadzenia zajęć 

Test po zakończeniu wykładów.       
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