PRZEDSIEBIORSTWO W OTOCZENIU MIEDZYNARODOWYM

Katedra Ekonomiki i Organizaciji Przedsiebiorstwa
Semestr: 9 (magisterskich studidéw niestacjonarnych — zaoczne)

prof. dr hab. Jerzy Czupiat,

Opis kursu: Przedmiot ma dostarczy¢ studentom wiedzy o warunkach powstawania i dziatania oraz o
funkcjach i zarzadzaniu przedsiebiorstwami migdzynarodowymi, ktore realizujg swe funkcje poprzez
granice panstw.

Tematyka poszczegdlnych zajec:

1. Umiedzynarodowienie biznesu i zarzadzania biznesem.

Teorie objasniajace rozwoj przedsiebiorstw miedzynarodowych.

Rozwdj miedzynarodowego zarzadzania i proby jego regulacji.

Motywy i sposoby miedzynarodowego zaangazowania przedsiebiorstw.

Srodowisko miedzynarodowe: aspekt ekonomiczny i techniczny.

Srodowisko miedzynarodowe: aspekty kulturowe i polityczne.

Mozliwosci potencjalne przedsiebiorstwa a jego strategie.

Marketing przedsiebiorstwa miedzynarodowego.

© © N oo g bk~ w D>

Decyzje w zarzadzaniu produkcja.

—_
o

. Zarzadzanie pracownikami za granica.

—_
—_

. Zarzadzanie finansami firmy.

—_
N

. Zarzadzanie operacjami migdzynarodowymi.

—_
w

. Przywédztwo w zarzadzaniu miedzynarodowym.

—_
=N

. Wspotzaleznos¢ podmiotéw uczestniczacych w biznesie miedzynarodowym.
15. Kapitat zagraniczny w Polsce.
Formy aktywizacji: studia przypadkow
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Wymagania wstepne: podstawy nauki o przedsigbiorstwie
Forma kursu: wykfady
Liczba godzin: 18 godzin w semestrze
Liczba miejsc: wedtug zapisdéw na specjalnos¢
Forma zaliczenia: egzamin (testowy lub ustny)

Termin zaje¢: wg harmonogramu



