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Program przedmiotu:

1. Wprowadzenie do Etyki biznesu: Moralny wymiar dziatalno$ci gospodarczej, Etyka normatywna - istota, cele i metoda.

2. Wybrane narzedzia dokonywania ocen i podejmowania decyzji moralnych: utylitaryzm, etyka I. Kanta, personalizm katolicki, koncepcje.
odpowiedzialnosci moralnej i sprawiedliwosci R. Ingardena, rozwigzywanie dylematéw moralnych przy pomocy zasady podwdjnego skutku.

. Etyka w praktyce osobistej. Elementy psychologii ocen i decyzji moralnych.

. Etyka celéw dziatalnosci gospodarczej. Spér wokét koncepcji Spotecznej Odpowiedzialnosci Przedsiebiorstw. Etyka menedzerska.

. Etyka prac i zatrudnienia. Prawa i obowigzki pracodawcow i pracownikdw.

. Etyczne aspekty kontraktu. Relacje z dostawcami, odbiorcami i klientami. Etyczne aspekty informacji i komunikacji w relacjach biznesowych.
. Etyka marketingu i reklamy.

. Etyka konkurencji. Pojecie i zasady uczciwej konkurencji.

. Etyka w zarzadzaniu przedsiebiorstwem. Insytucjonalizacja etyki w zarzadzaniu. Wdrazanie standardéw etycznych w przedsiebiorstwie.

OCoONOUThAW

Metody dydaktyczne:

Wyktad konwersatoryjny, Metoda przypadkow

Cele przedmiotu:

1. Przekazanie wiedzy o celach, metodzie i gléwnych koncepcjach z zakresu etyki normatywnej, a takze o gtdwnych moralnych problemach biznesu.
2. Wyksztatcenie praktycznych umiejetnosci podejmowania decyzji moralnych na drodze konsekwentnego rozumowania i krytycznego namystu nad
zagadnieniami moralnymi. 3. Podnoszenie osobistej wrazliwosci na etyczne aspekty decyzji, zjawisk i proceséw charakteryzujacych wspétczesny biznes.

Warunki zaliczenia:

Kolokwium zaliczeniowe na ocene obejmujace: pytania sprawdzajgace wiedze teoretyczng, studium przypadku stuzace ocenie sprawnosci stosowania
zdobytej wiedzy i umiejetnosci, krytyczng analize wybranego tekstu dotyczacego moralnosci zycia gospodarczego.

Literatura podstawowa (do 4 pozycji):

1. B. Klimczak, "Etyka gospodarcza", Wyd. AE we Wroctawiu 2006

2. G.D. Chryssides, J. Kaler (red.), "Wprowadzenie do etyki biznesu", PWN, Warszawa 1999
3. J. Dietl, W. Gasparski (red.), "Etyka biznesu", PWN, Warszawa 1997

4. J. Majka, "Etyka zycia gospodarczego”, Wyd. TUM, Wroctaw 1982

Literatura uzupeitniajaca (do 4 pozyciji):

1. P. Singer (red.), "Przewodnik po etyce", Ksigzka i Wiedza, Warszawa 2002

2. K. Wojtyta, "Elementarz etyczny", Wyd. TUM, Wroctaw 2000

3. 1.S. Mill, "Utylitaryzm", w: Tenze "Utylitaryzm; O wolnosci", PWN, Warszawa 2006
4. 1. Kant, "Uzasadnienie metafizyki moralnosci", PWN, Warszawa 1984




