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Wymagania wstepne (przedmioty wprowadzajace):

Podstawy ekonomii: mikroekonomii i makroekonomii. Ekonomia menadzerska.

Program przedmiotu:

Rynki produktédw cyfrowych r6znig sie znaczaco od tradycyjnych rynkéw produktdw. Muzyka, filmy, programy komputerowe mogg by¢ powielane
praktycznie bez ponoszenia dodatkowych kosztéw, a internet i inne media cyfrowe pozwalajg na tatwe i szybkie wyszukiwanie zawartosci interesujacej
nabywcdw i porownywanie ofert i cen. Kurs obejmuje takie zagadnienia jak: identyfikowanie rynkéw produktow cyfrowych, teoretyczna analiza
modelowa, nowe podejscie do produktow cyfrowych: "Long Tail economy", wptyw reputacji na wybory nabywcow, sposoby dystrybucji i ekonomiczna
analiza zjawisk zwigzanych z P2P, prawa wiasnosci, licencje i wolne oprogramowanie.

Tematyka poszczegdinych zajecd:

1. Pojecia podstawowe: produkty cyfrowe, rynki produktdw cyfrowych. 2. Infrastruktura techniczna jako podstawa wymiany produktow cyfrowych. 3.
Rynki wiasciwe oparte o technologie cyfrowa - zasieg produktowy i geograficzny, klasyfikacje dobr, "experience goods". 4. Podstawowe modele
zwigzane z analizg débr cyfrowych: Begg i Varian. 5. "Long Tail economy", "Ekonomia dtugiego ogona" - rozktad Pareto, gospodarka i rynki w "dtugim
ogonie", model biznesowy oparty na zasadzie "Long Tail". 6. Rynki a systemy tworzenia reputacji. 7. Dystrybucja produktéw cyfrowych; systemy P2P i
problem jazdy na gape. 8. Ekonomiczny, kulturowy i prawny wptyw produktéw cyfrowych na spoteczenstwo. 9. DRM i Licencje: A) Open Digital Rights
Language, B) Creative Commons, C) (L)GPL, D) Zamkniete licencjonowanie.

Metody dydaktyczne:

Metody aktywizujace: metoda przypadkéw, metoda sytuacyjna.
Metody praktyczne: projekty, zadania, symulacje

Cele przedmiotu:

Celem niniejszego kursu jest zaznajomienie jego stuchaczy zaréwno z podstawami technologicznymi i prawnymi wymiany produktéw cyfrowych, jak
réwniez prébami teoretycznej analizy zachodzacych na tych rynkach zjawisk. Podstawowym jednak celem kursu jest umozliwienie stuchaczom
swobodnego poruszania sie, analizy i Swiadomego podejmowania decyzji zwigzanych z produktami cyfrowymi.

Warunki zaliczenia:

Zalicznie na ocene na podstawie pracy pisemnej (studium przypadku), testu zaliczeniowego i aktywnosci na zajeciach

Literatura podstawowa (do 4 pozycji):

Richard B. McKenzie, Digital Economics: How Information Technology Has Transformed Business Thinking, Greenwood Pub Group, 2003.
Hal R. Varian, Mikroekonomia Kurs Sredni, PWN, 2006,
David Begg, Stanley Fischer, Rudiger Dornbusch, Ekonomia, Mikroekonomia, Tom 1, PWE, 2007,

Literatura uzupeitniajaca (do 4 pozycji):

Chris Anderson, The Long Tail: Revised And Updated Edition: Why The Future Of Business Is Selling Less Of More, Hyperion Books, 2008 lub Chris
Anderson, Dtugi Ogon. Ekonomia Przysztosci - Kazdy Konsument ma Gtos, Media Rodzina, 2008 i inne




