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Podstaw marketingu 

Ekonomia, Marketing, Finanse, Zarządzanie,  

1. Organizacje non profit (publiczne i prywatne)  
2. Klasyfikacja i funkcje  organizacji non profit w społeczeństwie obywatelskim 
3. Podstawy prawne funkcjonowania organizacji pozarządowych  w Polsce i UE 
4. Działalność społeczna (statutowa) i gospodarcza organizacji non profit  
5. Koszty i cena dóbr w działalności społecznej i publicznej.  
6. Dystrybucja dóbr publicznych – kanały,  formy i strategie  
7. Promocja w działalności społecznej i publicznej – aspekty etyczne.  
8. Wizerunek i marka organizacji non profit (publicxznych i prywatnych) 
9. Marketing wewnętrzny w organizacjach publicznych i społecznych  
10. Marketing społeczny– instrumenty i strategie w kreowaniu zmian społecznych.   
11. Alianse strategiczne  w sferze społecznej i publicznej 
 12.Zasady budowy i rodzaje strategii marketingowej organizacji non profit (publicznej i prywatnej) 

     

 

o  metody podające (wykład informacyjny)  
•  metody aktywizujące,( metoda przypadków  
• wykłady monograficzne 

 Celem kursu jest przekazanie wiedzy na temat roli i miejsca  organizacji niedochodowych ( publicznych i pozarządowych) w gospodarce rynkowej, a 
także wskazanie, możliwości i warunków  adaptacji instrumentów zarządzania (w tym  marketingowych) w realizacji celów społecznych i 
gospodarczych tych organizacji.  Jest także kształtowanie postaw prospołecznych.  

Znajomość problemów wyjaśnianych podczas wykładu potwierdzona zaliczeniem sprawdzianu wiadomośći w formie testu. 

1.Ph. Kotler, N Lee: Marketing w sektorze publicznym. Przedsiębiorczość i Zarządzanie. Koźmiński , Warszawa 2008 
2.A. Sergeant: Marketing w organizacjach non profit. Oficyna Wydawnicza, Kraków 2004 
3.B. Kożuch: Zarządzanie publiczne w teorii i praktyce polskich organizacji. Placet, Warszawa 2004 
4. R. Krzyżewski: Marketing publiczny – zarys zagadnień. WSZiP, Warszawa 2008 

     

 

1. M. Kurleto: Organizacje pozarządowe w działalności pożytku publicznego. LexisNexis, Warszawa 2008 
2. Ph. Kotler, N. Lee: Marketing w sektorze publicznym. Przedsiębiorczość i Zarządzanie. Koźmiński, Warszawa 2008 
3. Państwo a trzeci sektor. Prawo i instytucje w działaniu, pod red. M. Rymszy, G. Makowskiego, A. Dudkiewicz, ISP Warszawa 2007 
4. J.E. Stiglitz: Ekonomia sektora publicznego, PWN 2004  


