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1.Wymagania wstepne
Brak

2. Program przedmiotu

Pogcie i tres¢ strategii marketingowej

Podstawowe rodzaje strategii marketingowych

-strategie produktowo rynkowe

-strategie w rénych fazach rozwoju rynku

-strategie wedtug zataosci pomidzy raznymi instrumentami marketngu

-strategie wobec podmiotow otoczenia (w tym m.rategie wobec konkurentow: unikanie,
ignorowanie, walka , ograniczanie konkurencji,

3. Metodyka zajeé
Zastosowanie technik audiowizualnych - prezentagjétimedialne. Studia przypadkow.

4.Cel dydaktyczny przedmiotu
Poznanie podstawowych strategii i technik marketimgch charakterystycznych

Wykaz literatury podstawowej (do 4 pozycji)

Henryk Mruk (red) Strategie Marketingowe, Wyd. Akatli Ekonomicznej w Poznaniu 2002
Wojciech Wrzosek (red) Strategie Marketingowe, @i Wydawnicza SGH 2001

Andrzej Pomykalski, Nowoczesne Strategie Marketimgioinfor 2003

Kroger F. Vizjak A. Kwiatkowski A. Sukces w niszagimkowych, Studio Emka Warszawa2007.

Wykaz literatury uzupeiniajqcej (do 4 pozycji)

Roman Niestrgj, Zarglzanie marketingiem, aspekty strategiczne PWN 1996

Fritz Kroger. Andriej Vizjak, Aleksander KwiatkowslStrategie w niszach rynkowych, Studio Emka
2000




